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Medienmarke Malerblatt

Malerblatt — Ihre leistungsstarke Medienmarke
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Bildet das Spektrum branchen-

Newsletter

Erscheint wochentlich plus

Fachzeitschrift

Modernes Fachmagazin mit fundierter
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Medienmarke

Malerblatt

Malerblatt - Ihr Partner fiir erfolgreiche Kommunikationslosungen
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Malerblatt — Mehr als eine Fachzeitschrift...
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Fachzeitschrift

1 Titelportrat

01 Titel:

Malerblatt

02 Kurzcharakteristik:

krafte im Maler- und Stuckateurhandwerk mit qualitativ
hochwertigen Gestaltungsbeispielen, fundierten
Fachtechnik- und Managementbeitragen und aktuellen
Nachrichten aus der Branche. Das Malerblatt wirkt
meinungsbildend und unterstiitzt die Fachbetriebe bei der
Entscheidungsfindung in allen betrieblichen Belangen.
Das Malerblatt erreicht mit seiner Produktfamilie die
Zielgruppe Uber alle Medienkanale. Zum Portfolio
gehoren: Die Fachzeitschrift als Print- und Digital-Abo, die
Website malerblatt.de und der wochentliche Newsletter,

Maler- und Lackierbetriebe, Stuckateurbetriebe, Raum-
ausstatter, Bauunternehmen, Sanierungsbetriebe, Maler-

12 x jahrlich

DIN A4

98.Jahrgang 2027

Organ der Landesinnungsverbénde Rheinland-Pfalz,
Hessen, Stidbaden

09 Verlag:

Konradin Medien GmbH

Malerblatt

Katja Kohlhammer

Carola Gayda, Anzeigenleiterin
Phone +49 711 7594-432
carola.gayda@konradin.de

12 Redaktion:

Martin Mansel, Chefredakteur
Phone +49 711 7594-498
martin.mansel@konradin.de

Andreas Ehrfeld
Phone +49 711 7594-496
andreas.ehrfeld@konradin.de

Larissa Sailer
Phone +49 711 7594-487
larissa.sailer@konradin.de

Susanne Sachsenmaier-Wahl
susanne.sachsenmaier@konradin.de

Susanne Wierse
susannewierse@konradin.de




Konradin-Verbreitung mit Garantie

<1\/’Newsletter—Re porting, Juni 2026 ®/N\atomo, 1.HJ 2026

Empfiangeradressen

Printmagazin
verbreitete Printauflage

ePaper
Verbreitung

Magazin gesamt
2.350 pro Erscheinungstermin
(zzgl. Print-Mitleser)

14.980 17.330

Empfangeradressen Newsletter
Redaktions-Newsletter 12.753 plus Sondernewsletter und pro Aussendung 12.753

Standalone-Newsletter
(monatlich 4-mal = 51.012)

&
T I

Aktuelle Meldungen aus der Branche, Website
www.malerblatt.de Firmenverzeichnis, Videos, etc. werden pro Monat Pl: 58.380
erganzt durch umfangreiche Recherche- User: 37.980

moglichkeiten in den Themenrubriken.

&

www.facebook.com/malerblatt Plattformen fiir den Austausch mit der Facebook-Abonnenten 5.589
www.instagram.com/malerblatt Redaktion und mit der Branche. Instagram-Abonnenten 3.591
www.youtube.com/malerblatt Youtube-Abonnenten 807

Malerblatt

Geographische Verbreitung:
Deutschland 98,2%/Ausland 1,8%

Fiir Printbeilagen ist in Deutschland
eine Teilbelegung nach Postleitzahl-
gebieten moglich.

Mindestauflage 1.000 Ex.

Postleitzonen Printauflage

882
1.037
1.406
1.600
1.752
1.570
1.344
1.859
1.484
1.243

O 00 N o U1 A W N KB O




Fachzeitschrift

3 Leser-Strukturanalyse Malerblatt

1.1 Branchen/Wirtschaftszweige:
Empfangergruppen 1.4 Leistungsangebot der Betriebe

Maler- und Lackierbetrieb ohne Ladengeschaft 76,3 % Anstrich- und Lackierarbeiten 82,1%
Maler- und Laclfierbetrieb mit Ladengeschaft 12,7% zieren, Wandbelagsarbeiten 76,9 %
Stuckateurbetriebe 1,7% O M ol
Baugewerbe (Sanierung, Bautenschutz,...) 0,6 % Fassadenarbeiten 76,9 %
Zuliefer-Industrie/Hersteller 12% Gestaltungstechniken 71,7 %
Schulen/Fachschulen/Institute 4,6 % Boden """"""""""" 59 5/
Sonstiges (Raumausstattung, Messe- und Ladenbau,...) 23% = 7
keine Angaben 0,6% ‘Trockenbauarbeiten 49,7 %
Putz- und Struckarbeiten 48,0 %
1.2 GroRe der Wirtschaftseinheiten: Warmedammverbundsysteme 416 %
better Isolier- und Dammarbeiten 382 %
1-2 Mit it 21,4 %
3_4 Mitarbeter lory  Komosiomsschutz 329%
5—9 Mitarbeiter 22,5% Betonsanierung 29,5 %
10—19 Mitarbeiter 191% -
! G tb 289 %
20-49 Mitarbeiter 92% IEEOR 200
50-99 Mitarbeiter 1,7% Kirchenmalerei, Restaurierung, Vergoldung 27,7 %
100 und mehr Mitarbeiter 24% Pﬂgkg‘r'ation mit Heimte}(ﬂtjlien, Raumaustattung 254 %
Dachbeschichtung 16,8 %
sonnenschutz 15,6 %
1.3 Tatigkeitsmerkmale: Position im Betnebﬂ: """"""""" spanndecken 92%
Inhaber/Teilhaber/Pachter 63,6 %
Geschaftsfiihrer/Betriebsleiter 197 %
Meister/Abteilungsleiter 6,4% Kurzfassung der Erhebungsmethode:
Geselle/Facharbeiter/Techn. Angestellter 0,6% 1. Methode: Leser-Strukturanalyse durch Online-Erhebung/Stichprobenerhebung
Fachlehrer/Dozent 20% 2. Grundgesamtheit (tvA): 4.234 =100,0%
. - o e 3. Stichprobe: 173 Netto-Interviews
Mlthe_lfend?S Famlllenmltglled . L7 D/’ 4. Zielperson der Untersuchung: Leser des Newsletter/Teilnehmer Online-Befragung
Sonstige (Biro-/Einkaufsmitarbeiter) 51% 5. Zeitraum der Untersuchung: Marz & April 2023

6. Durchfiihrung der Untersuchung: teleResearch GmbH, Ludwigshafen



Fachzeitschrift

3 Leser-Strukturanalyse Malerblatt

Ergebnisse der Leseranalyse bestatigen fiihrende Marktstellung des Malerblatts

Fachzeitschriften sind eine der wichtigsten Informations- Die Leser sind kompetent und entscheidungsfreudig!

quellen der Malerblatt-Leser.
89,7% sind in leitender Stellung tatig.

Zur Unterstiitzung Ihrer beruflichen Entscheidung nutzen: 88,4% sind direkt an Investitionsentscheidungen beteiligt.
85,5%  gedruckte Fachzeitschriften
21,4% E-Paper
Q Das Malerblatt schafft Kaufimpulse und initiiert Kontakte!

Nutzen Sie das Malerblatt — hier treffen Sie zielgenau die Entscheider.

0 Das Malerblatt ist bei den Lesern Pflichtlektiire!

72,3%  der Leser sagen, das Malerblatt ist das fihrende s = .
Fachmagazin der Branche. fi’;l_.. *>—

- | s [
o amyuEE N
86,7%  der Leser finden Beitrage bieten niitzliche Informationen ﬁ&_}:{r
lUiber Produkte und Anbieter. rﬂ{
o

0 Die Malerblatt Printausgaben werden intensiv genutzt! 72,3%

der Leser bestdtigen, dass sie durch Anzeigen Hinweise

87,9% lesen das Malerblatt hauptséchlich in gedruckter Form. fiir Problemiosungen erhalten.

- 78,6% finden, Anzeigen bieten niitzliche Informationen tiber
59,0% lesen 10-12 Ausgaben der jéhrlichen 12 Ausgaben. o7 Produkte undgAnbieter.

65,9%  wirden das Malerblatt vermissen, wenn sie es nicht 74.0% haben die Webseiten der Anbieter besucht
mehr erhalten kénnten. ! '

48,0%  der Befragten haben Kontakt zu Anbietern aufgenommen.




Fachzeitschrift

Preisliste Nr. 70 (Preise giltig ab 01.10.2026, in €, zzgl. MwSt.)

Zeitschriftenformat:
210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4
Unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch

Satzspiegel:
188 mm breit x 270 mm hoch, 4 Spalten a 44 mm Breite

Platzierung:
Umschlagseiten und weitere bindende Platzierungsvorschriften: 20% Zuschlag auf
den Grundpreis s/w

Farbe:

Farbzuschlage siehe Seite 11. Druckfarben (CMYK) nach I1SO 2846-1, andere
Farbwerte gelten als Sonderfarbe. Metall- und Leuchtfarben auf Anfrage.
Rabatte:

Bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr).

Kein Rabatt bei Farb-, Anschnittzuschldgen sowie Beilagen; Beihefter werden
rabattiert (1 Schaltung = 1/1 Anzeigenseite)

Malstaffel: 3 Anz. 6 Anz. 9 Anz. 12 Anz. 18 Anz.
5% 10% 12,5% 15% 20%
Mengenstaffel: 3 Seiten 6 Seiten 9Seiten 12 Seiten 18 Seiten
5% 10% 12,5% 15% 20%

« Verkaufe/Stellenangebote/Verschiedenes

« Stellengesuche

« Bezugsquellenverzeichnis/Lieferantennachweis
siehe Seite 14

Malerblatt

Kontakt:
Beratung, Buchung: siehe Gesprachspartner Seite 2

Auftragsbestatigungen, Rechnungen, Belege, Datenanlieferung + technische Details:
Auftragsmanagement

Henrike Henke

Phone +49 711 7594-317

henrike.henke@konradin.de

Datenerstellung:

Bitte legen Sie Ihre Anzeige mit einem Sicherheitsabstand von mindestens 5 mm
rundum an. Das bedeutet, dass alle wichtigen Inhalte — insbesondere Texte, Logos
und zentrale Bildelemente — mindestens 5 mm innerhalb des Endformats platziert
werden miissen.

Datenlieferung: Nutzen Sie zur Datenlibermittlung unser Anzeigenportal:
www.konradin-ad.de

Wir bevorzugen PDF/X4 und akzeptieren auch EPS oder TIFF.

Bitte vermeiden Sie die Zusendung offener Daten.

Technische Angaben siehe Seite 14

Bedingungen:

Vor einer digitalen Anzeigenlibermittlung muss der Anzeigenabteilung ein
entsprechender Anzeigenauftrag vorliegen. Es gelten die Anzeigenschluss-Termine
laut Termin- und Themenplan. Werbung muss in Abgrenzung vom redaktionellen
Teil als solche erkennbar sein, ein gebuchtes Werbeformat (Anzeige, Beihefter,
Beilage usw.) darf jeweils nur das Angebot eines Werbetreibenden enthalten.

Zahlungsbedingungen:

Bei Bankeinzug, Vorauszahlung und bei Zahlung innerhalb 10 Tagen nach
Rechnungsdatum 2% Skonto, sonst spatestens 30 Tage nach Rechnungsdatum
ohne Abzug. USt-IdNr. DE 212 214 109

Bankverbindung:
Baden-Wiirttembergische Bank, BIC: SOLADEST600,
IBAN: DE33 6005 0101 0002 4847 96

Unsere Allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB) finden Sie unter

www.konradin.de. Wir senden sie lhnen auf Anfrage auch gerne zu.
10




Fachzeitschrift

Preisliste Nr. 70 (Preise giltig ab 01.10.2026, in €, zzgl. MwSt.) Mﬂlerblﬂ"

Anzeigen: Standardformate

Formate Grund- 2-farbig 3-farbig 4-farbig Formate: Breite x Hohe in mm
preis Anschnitt: zzgl. 3 mm Beschnitt
s/w Zuschlag Gesamt- Zuschlag Gesamt- Zuschlag Gesamt-
preis 2c preis 3¢ preis 4c Satzspiegel Anschnitt
1/1 Seite 7.210,— 820,— 8.030,— 1.640,— 8.850,— 2.460,— 9.670,— 188x270 210x297

2/3 Seite 4.790,— 820,— 5.610,— 1.640,— 6.430,— 2.460,— 7.250,— quer 4sp 188x178 210x195

hoch - 125x270 135x297

1/2 Seite 3.610,— 820,— 4.430,— 1.640,— 5.250,— 2.460,— 6.070,— quer 4sp 188x133 210x150

hoch 2sp  92x270 103 x297

i e

1/3 Seite 2.400,— 820,— 3.220— 1.640,— 4.040,— 2.460,— 4.860,— quer 4sp 188x 88 210x105
hoch - 60 x 270 71x297
1/4 Seite 1.810,— 480,— 2.290,— 960,— 2.770,— 1.440,— 3.250,— quer 4sp 188x 65 210x 82

2sp 92 x133
hoch 1sp  44x270 55x 297

1/8 Seite 900,— 480,— 1.380,— 960,— 1.860,— 1.440,— 2.340,— quer 4sp 188x 32 210x 56
Anzeigenteil 2sp  92x 65

hoch 1sp  44x133

L E&|

1/16 Seite 450,— 480,— 930,— 960,— 1.410,— 1.440,— 1.890,— 2sp 92x 32 nicht
Anzeigenteil hoch 1sp  44x 65 moglich
1/32 Seite 220~ 480,— 700,— 960,— 1.180,— 1.440,— 1.660,— hoch 1sp 44x 32 nicht
Anzeigenteil moglich

Anschnittzuschlag 490,— €, Zuschlag je Sonderfarbe bis 1/4 Seite 825,—€ / bis 1/1 Seite 1.180,— €, Zuschlage sind nicht rabattierbar. 11



Fachzeitschrift

Preisliste Nr. 70 (Preise giltig ab 01.10.2026, in €, zzgl. MwSt.) Mﬂlerblﬂ"

Beihefter
Preise nach Papiergewicht Breite x Hohe  Bedingungen/ Liefermenge/
(rabattierbar, 1 Schaltung = 1/1 Anzeigenseite) inmm Technische Angaben Termine
Umfang unter 135g/qm 135-180g/qm  unbeschnitten Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist ein verbindliches Liefermenge:
Muster, auch ein Blindmuster, mit GréBen- und Gewichtsangabe 15.400 Ex.
6.200,— 6.865— 216x303 vorzulegen. Die Platzierung von Beiheftern ist abhangig von den
technischen Moglichkeiten. Beihefter aus anderen Werkstoffen als Liefertermin:
8.945,— 10.090,— Papier auf Anfrage. spatestens
3 Arbeitstage
Umfang 80-134g/qm  135-180g/qm  unbeschnitten Bejhefter sind unbeschnitten anzuliefern, die Vorderseite ist zu nach
kennzeichnen. Mehrblattrige Beihefter miissen gefalzt angeliefert Anzeigen-
10.295,— 11.650,— 432 x303 werden und zum Bund, also in Einsteckrichtung, geschlossen sein. schluss
14.040,~ 15.910,- 620x 303 Zusatzaufwand wie Falzen und Kleben wird gesondert in
Rechnung gestellt.
16850~ 1920~ 2x28lat

Preise fiir Beihefter unter 80 g/qm und lber 180 g/qm sowie andere Umfange auf Anfrage mit Muster.

Beschnittschema:

Falz (Bund) Falz (Bund) Falz Versandanschrift
oz "3 mm 3 *3mm fyr Belhefter‘:
T T . * T T " x Lieferung frei
c S 4-seitig . s 6-seitig Westermann Druck GmbH
£ E L E Georg-Westermann-Allee 66
T E T E Tor 1/ Bettina Mller
G ¥ S8 38104 Braunschweig
TS 3 o
‘; 5 216 mm o 210mm ‘g 5 4 216 mm 209 mm 195mm — Liefervermerk:
E g unbeschnitten beschnitten E g unbeschnitten Fiir Konradin -, Malerblatt*
A3 Q3 k—210mm — [l 206 mm — ,l 195mm —, Ausgabe (Nr),
™ m beschnitten Zeiten: Montag bis Freitag
l | . l | . 7.00-14.00 Uhr,
cT z3mm c T 3mm Euro-PalettenmaR: 80 x 120 x
»ie3mm Frasrand je 3 mm >« 3 mm Frasrand je 3 mm max. Hohe 110 cm (ink.
—— 432 mm ———————————— 620 mm Palette)

12
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Preisliste Nr. 70 (Preise giltig ab 01.10.2026, in €, zzgl. MwSt.) Mﬂlerblﬂ"

Beilagen
Preise nach Gewicht Bedingungen/ Versandanschrift
(nicht rabattierbar) Technische Angaben
Je 1.000 Stiick, inkl. Portokostenanteil Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist ein verbindliches Muster, Lieferung frei
auch ein Blindmuster, mit GroBen- und Gewichtsangabe vorzulegen. Westermann Druck GmbH
bis 25 295 — Die Platzierung ist abhangig von den technischen Moglichkeiten. Georg-Westermann-Allee 66
= ’ . . L ) . Tor 1 / Bettina Miiller
Beilagen werden lose eingelegt, sie miissen aus einem Stiick 38104 Braunschweig
bis30 g 325 bestehen. Die Vorderseite ist zu kennzeichnen. Liefervermerk:
Mehrblattrige Beilagen miissen gefalzt angeliefert werden und zum Fiir Konradin - ,Malerblatt*,
- Bund, also in Einsteckrichtung, an ihrer langen Seite geschlossen sein. Ausgabe (Nr),
H5EL 360~ . . Zeiten: Montag bis Freitag
Zusatzaufwand, z.B. Falzen, wird gesondert in Rechnung gestellt. 7.00-14.00 Uhr,
bis40 g 385~ . . . . . . . . Euro-Palettenmal3: 80 x 120 x
Ein Beilagenhinweis erscheint kostenlos im Anzeigenteil. max. Héhe 110 cm (inkl. Palette)

Die Preise flir Beilagen mit hoherem Gewicht oder anderen Werkstoffen als Papier auf Anfrage mit Muster. Teilbeilagen moglich auf Anfrage.

Sonderwerbeformen
Ad Specials erhohen die Wirkung Ihrer Werbebotschaft!
Das Malerblatt bietet aufmerksamkeitsstarke Sonderwerbeformen fiir Inre Kommunikation.

Titelklappe Banderole Lesezeichen Aufgeklebte
Werbemittel

Postkarte, Booklet, Warenprobe,...
Verbindliches Muster erforderlich.

Gerne erstellen wir lhnen ein Angebot und informieren Sie tiber die technischen Details. Fragen Sie an!

Format/
Liefermenge/
Termine

Format:
maximal

200 mm breit x

290 mm hoch
Liefermenge:
15.400 Ex.
Liefertermin:
spatestens

3 Arbeitstage
nach
Anzeigen-
schluss

13




Fachzeitschrift

Preisliste Nr. 70 (Preise giltig ab 01.10.2026, in €, zzgl. MwSt.)

Bezugsquellen, Rubrikanzeigen, Sonderwerbeformen

Bezugsquellenverzeichnis/ Grundpreis
Lieferantennachweis nicht rabattierbar

1-sp, 44 mm breit,promm  2,— 3,60
Rubrik-Uberschrift frei wahlbar, Mindestlaufzeit 1 Jahr.
Neuaufnahme und Kiindigung ist nur zu Beginn eines Quartals moglich.
Rechnung halbjahrlich im Voraus.
s/w  4c

: . Grundpreis
Rubrik P
ubrikanzeigen nicht rabattierbar

Verkaufe/Stellenangebote/Verschiedenes  1-sp., 44 mm breit, promm 4,50 5,90
Stellengesuche 1-sp,, 44 mm breit,promm 2,80 3,50

Sonderpreise fiir 1/1, 1/2 und 1/4 Seite in 4c auf Anfrage.
Im Preis inklusive: Veréffentlichung auf www.malerblatt.de.

Malerblatt

Technische Angaben zur Datenanlieferung fiir
Anzeigen und andere Werbemittel

Datenformate: Wir empfehlen die Anlieferung von PDF/X-4-Daten. Ansonsten
unseparierte Dateien im Format EPS oder TIFF; offene Daten (z.B. InDesign, Quark
XPress, usw.) sind zu vermeiden. Die Datei muss druckfahig sein, d.h. alle verwende-
ten Schriften sind einzubetten, Halbtonbilder benétigen eine Auflésung von 300 dpi,
Strichbilder mindestens 600 dpi.

Farben: Druckfarben (CMYK) nach I1SO 2846-1, Sonderfarben sind in Absprache
moglich. Zur Konvertierung und Kontrolle des Farbraums (ICC-Color Management)
wird speziell auf die Standard-Offsetprofile der ECI verwiesen (kostenloser Bezug bei
www.eci.org/de/downloads). Zu verwenden sind die Profile ,,eciRGB_v2.icc”
(RGB-Farbraum) und ,ISOcoated_v2“ (CMYK-Farbraum).

Proof: Farbverbindliches Proof nach ,Medienstandard Druck” (bvdm). Digital erstellte
Priifdrucke missen zur Kontrolle der Farbverbindlichkeit den FOGRA Medienkeil
enthalten (kostenpflichtig zu beziehen bei www.fogra.org). Andrucke miissen einen
offiziellen Druckkontrollstreifen aufweisen.

Datenarchivierung: Alle Daten werden archiviert, unveranderte Wiederholungen
sind deshalb in der Regel méglich. Eine Datengarantie wird jedoch nicht tiber-
nommen.

Gewidhrleistung: Bei Anlieferung von unvollstandigen oder abweichenden Daten
(Texte, Farben, Abbildungen) tibernehmen wir keine Haftung fiir das Druckergebnis.
Fehlbelichtungen aufgrund von unvollstandigen oder fehlerhaften Dateien, falschen
Einstellungen oder unvollstandigen Angaben werden berechnet. Dies gilt auch fiir
zusatzliche Satz- oder Reproarbeiten sowie fiir die Erstellung neuer Proofs.
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Fachzeitschrift

Spezial-Ausgaben 2027

Marz-Ausgabe

e —~—

Spezial:
Fassade

Im Fokus stehen aktuelle Trends
und innovative Lésungen rund
um die Fassade —von kreativer
Gestaltung bis hin zu effektiven
SchutzmaRnahmen.

Weitere Informationen:
Seite 16

Anzeigenschluss:
04.02.2027

Erscheinungstermin:
03.03.2027

Juni-Ausgabe

q

Spezial:
Energetische Optimierung

Praxisnahe Tipps fiir die energetische
Sanierung: Daimmtechniken,
Flachenheiz- und Kiihlsysteme
sowie innovative Losungen speziell
fiir das Malerhandwerk.

Weitere Informationen:
Seite 17

Anzeigenschluss:
03.05.2027

Erscheinungstermin:
03.06.2027

September-Ausgabe

Spezial:
Umwelt und Gesundheit

Nachhaltige Produkte und gesunde
Materialien riicken in den
Mittelpunkt, da immer mehr
Kunden Wert auf umweltbewusste
Lésungen legen.

Weitere Informationen:
Seite 18

Anzeigenschluss:
06.08.2027

Erscheinungstermin:
02.09.2027

Malerblatt

Dezember-Ausgabe

.
Malerblatt

Spezial:
Innenraum

Alles rund um moderne Gestaltung
und innovative Lésungen fiir Innen-
raume —von Farben und Beldgen bis
zu kreativen Techniken, Profilen und
Systemen.

Weitere Informationen:
Seite 19

Anzeigenschluss:
09.11.2027

Erscheinungstermin:
06.12.2027

15



Fachzeitschrift

Termin- und Themenplan 2027

Malerblatt

Ausgabe Farbe & Inspiration Technik & Werkstoffe Betrieb & Markt Messen
1 Farbtrends 2027 Untergrund- Trockenbau Marktausblick 2027 BAU
Trendfarben, EinflUsse, vorbereitung Trockenbauplatten Wo stehen Miinchen
J Farbkonzepte und Grundierungen Trockenbauelemente Malerbetriebe? 11.-15.01.2027
anuar Oberflachen Spachtelmassen fiir Trockenbauwerkzeuge Konjunktur, Heimtextil
ET: 07.01.2027 Wand und Boden Akustiklésungen Bauwirtschaft, Frankfurt

AS/DU: 04.12.2026

Werkzeuge zum
Aufrauen, Abtragen
und Reinigen
Risssanierung

Abgehangte Decken
Nachhaltiger Trockenbau

Renovierungsmarkt,
Chancen und Risiken,
regionale
Entwicklungen

12.-15.01.2027

Februar

Nachhaltiges

Klund Farbgestaltung ~ Sanierung Arbeitskleidung
Tools fiir Entwurf, Schimmelsanierung Malerhandwerk Employer-Branding
Visualisierung und Mauerwerkstrocken- Umweltfreundliche
Kundenberatung legung Werk- und Hilfsstoffe Mitarbeiter finden und
Sanier- und Recycling/Riickgabe halten
5:2 DU: gggiggg Entfeuchtungsputze Nachhaltige Werkzeuge Fachkraftemangel,
/DU: 08.01. Betonsanierung und Gerdte Azubi-Gewinnung,
Asbestsanierung Mitarbeiterbindung
Licht trifft Farbe Malerblatt-Spezial Rund um den Boden Digitalisierung IHM — Internationale

ET: 03.03.2027
AS/DU: 04.02.2027

Wie Tageslicht,
LED-Technik und
intelligente
Beleuchtung
Farbwirkungen
verandern

Fassade

Farben und Putze
Lacke und Lasuren
AuBendammung
Fassadenreinigung
Fassadenelemente
Graffitischutz
Geriiste und Steig-
gerate

Bodenbelage
Bodenbeschichtungen
Verlegewerkstoffe
Sockelleisten und Profile
Bodenpflegeprodukte
Bodenlegerwerkzeuge

BAU 2027
Nachbericht

Software fiir Angebote,
Zeiterfassung,
Dokumentation usw.
Herstellertools
Kl-Assistenten

Handwerksmesse
Miinchen
10.-14.03.2027

HANDWERK

Wels, Osterreich
17.-19.03.2027




Fachzeitschrift

Termin- und Themenplan 2027

Malerblatt

Ausgabe Farbe & Inspiration Technik & Werkstoffe Betrieb & Markt Messen
4 Holzfassaden Werkzeuge & Wandbeldge Preise erfolgreich CASA B
Schutz und Gestaltung  Hilfsmittel Neue Tapetendesigns durchsetzen Salzburg, Osterreich
April Hand in Hand Streichen, Spritzen, Funktionale Wandbelage Kalkulation, Nachtrage,  28.-30.04.2027
pri Rollen Tapezierwerkzeuge Preisgesprache,
Spachteln, Verputzen Uberstreichbare Wand- Wertargumentation,
ET: 05.04.2027 Mischen belige Margensicherung

AS/DU: 05.03.2027

Abdecken, Abkleben
Reinigen, Entfernen
Vorbereiten

Heimtextil 2027
Nachbericht

Mai

ET: 04.05.2027
AS/DU: 07.04.2027

Oberflachenwelten
Farbe, Struktur,
Spachteltechniken,
Effektmaterialien

Rund um den Beton
Betoninstandsetzung
Betonbeschichtung
Betonimpragnierung
Betonkosmetik/-
retusche
Parkhaussanierung
Balkonsanierung

Innenbeschichtungen
Wandfarben

Dekorative Techniken
Effektmaterialien
Innenfarben mit Funktion
Wohngesunde Farben
Produkte fiir glatte Wande
Werkzeuge fiir den
Farbauftrag

Nachfolge und
Betriebsiibergabe
Familienbetrieb,
Unternehmensverkauf,
Bewertung,
Finanzierung,
Zukunftsplanung

6 Farbpsychologie
Farbwelten fur
Juni unterschiedliche
u Zielgruppen
ET: 03.06.2027

AS/DU: 03.05.2027

Malerblatt-Spezial Energetische Optimierung
Warmedamm-Verbundsysteme
Innendammsysteme

Warmereflektierende Beschichtungen
Wand-, Decken- und FuBbodenheizungen
Kiihldecken

Kellerdecken- und Dachddammung

Nutzfahrzeuge
Transporter, Einbauten,
Anhanger,
Ladungssicherung
Praxisberichte




Fachzeitschrift

Termin- und Themenplan 2027

Malerblatt

Ausgabe Farbe & Inspiration Technik & Werkstoffe Betrieb & Markt Messen
7 Internationale Holz im AuBenbereich  Altbausanierung Software

Inspiration Holzfarben, -lasuren, Schadstoffe regelkonform Betriebsmanagement
Juli Farb- und Gestaltungs-  -lacke und -6le entfernen und entsorgen Kl'im Betrieb

ET: 05.07.2027
AS/DU: 08.06.2027

trends aus
Skandinavien, Japan,
Italien oder den
Benelux-Landern

Impragnierungen
Farbtrends bei
Holzbeschichtungen
Holzfenstersanierung

Feuchtigkeit und

Risse beseitigen
Unebenheiten ausgleichen
Renovierungsanstriche
Energetische Optimierung

Erfolgreiches Marketing

im Handwerksbetrieb
Website, Social Media,
Google-Bewertungen,
Empfehlungs-
marketing, regionale
Sichtbarkeit

8

August

ET: 04.08.2027
AS/DU: 08.07.2027

Mut zur Farbe
Praxisbeispiele fir
moderne Farbkonzepte
in Wohn-und
Gewerberdumen

Fassadenfarben und
-putze
Produktinnovationen
Algenschutz mit und
ohne Biozide
Farbmessgerate
Putzmaschinen
Farbspritzgerate

Bodenbeldge
Designbeldage

Parkett, Holzdielenbdden
Laminat und Kork
Teppichboden
Vinylbeldge und Linoleum
Bodenbeschichtungen

Spezialisierung
Nischenmarkte,
Fassaden, Schimmel,
Denkmalpflege,
Kreativtechniken,
Positionierung

September

ET: 02.09.2027
AS/DU: 06.08.2027

Corporate Colors
Markenidentitat tiber
Farbe in Arbeitswelten
und Verkaufsflachen
transportieren

Maschinentechnik
Schleifgerate
Spritzgerate
Putzmaschinen
Messgerate
Staubabsaugung
Hochdruckreiniger
Elektro-Kleingerdte

Malerblatt-Spezial

Umwelt und Gesundheit
Naturfarben/-lacke/-putze
Nachhaltige Produkte
Wohngesundheit
Wertstoffkreislauf
Umwelt- und Gesundheits-
labels

Nutzfahrzeuge
Fahrzeuge, Anhanger,
Einbauten

Betriebswirtschaft

fiir Praktiker
Kennzahlen, Liquiditat,
Deckungsbeitrage,
Controlling,
Investitions-
entscheidungen

IAA MOBILITY 2027
Miinchen
07.-12.09.2027

NUFAM - Die
Nutzfahrzeugmesse
Karlsruhe
22.-25.09.2027

NordBau
Neumdnster
Termin noch nicht bekannt




Fachzeitschrift

Termin- und Themenplan 2027

Malerblatt

Ausgabe Farbe & Inspiration Technik & Werkstoffe Betrieb & Markt Messen

10 Farbe und Metallbeschichtung Holz im Innenbereich Arbeitsbekleidung A+A
Nachhaltigkeit Korrosionsschutz Versiegelungen, Ole und und PSA Diisseldorf

Oktober Umweltfreundliche Metallschutzlacke Wachse fiir Holzboden Funktionale Workwear ~ 19.-22.10.2027

Farbkonzepte, Putze,

Brandschutz-

Lacke und Lasuren

Sicherheitsschuhe

ET: 04.10.2027 Farben, Kreislauf- beschichtungen Mobellacke Atemschutz
AS. DU: 709.2027 wirtschaft Grundierungen Grundierungen Hautschutz
/DU: 07.09.20 Abbeizer und Entlacker ~ Beizen

1 1 Tapeten und Textilien Steiggerate Feuchtrdume Geschiftsfelderim
Kollektionen und Leitern Fugenlose Bader Ausbau-Markt

November Oberflachen mit Gerliste Beschichtungen, Wand- Nachhaltige Sanierung,
besonderem Charakter ~ Hubarbeitsbiihnen und Bodenbeldge flirs Bad ~ Energiesparen,

Sicherheit beim Fliesenlacke Innenraumgesundheit,
ET: 04.11.2027 Arbeiten Schimmelschutz Komplettlosungen,

AS/DU: 07.10.2027

auf Steiggeraten

Abdichtungen

Kooperationen

Dezember

ET: 06.12.2027
AS/DU: 09.11.2027

Farbe im
Bestandsschutz
Kreative Farbge-
staltung bei denkmal-
geschiitzten Gebauden
und historischen
Fassaden

Historische Bauwerke
Fachwerksanierung
Restaurierungen
Historische Farben
und Putze

Alte Malertechniken
Vergolden
Ornamente

Malerblatt-Spezial
Innenraum
Kreativtechniken

Wand- und Bodenbelage
Innenfarben und -putze
Zierprofile und -elemente
Beleuchtung

Akustik

Branchensoftware
Digitale Baustellen-
dokumentation

Rechtssicher durch
den Betriebsalltag
Vertrage,
Gewahrleistung,
Dokumentation,
Datenschutz,
Arbeitsrecht




Advertorials Print/Online (Preise giiltig ab 01.10.2026, in €, zzgl. MwSt.)

Print-Advertorial

Prasentieren Sie den Lesern lhre Produkte
und Lésungen anschaulich, individuell und
mit Mehrwert. Durch den hohen Informa-
tionsgehalt ist das Advertorial besonders
geeignet fiir erklarungsbediirftige Produkte.

Wir libernehmen die Gestaltung im Look &
Feel des Malerblatts.

Print-Advertorial / Leistungsumfang m

1/1 Seite vierfarbig 9.720,—

2 Produktabbildungen

Headline (40 Zeichen), Vorspann (240 Zeichen)
FlieBtext (max. 2.200 Zeichen)

Kontaktkasten (4 Zeilen max.)

Texte jeweils inklusive Leerzeichen

Beide Werbeformen sind jeweils als Anzeige gekennzeichnet.

Malerblatt

Online-Advertorial

Stellen Sie Ihre Produkte und Losungen
einem breiten Online-Publikum vor —
mit aufmerksamkeitsstarken Inhalten
und optimaler Platzierung in den News.

Nutzen Sie die Vorteile hoher Reichweite,
gezielter Verlinkungen und messbarer
Ergebnisse.

Online-Advertorial / Leistungsumfang m

Online-Advertorial auf www.malerblatt.de 2.270,—
Laufzeit: 12 Monate

Beitrag weiterhin im Fachartikelarchiv verfiigbar.

Teaser zu Ihrer Produktinformation auf der Startseite
in der Rubrik News
Laufzeit: 4 Wochen

Die Advertorials unterstiitzen Sie dabei Ihre Themenkompetenz in den Zielgruppen zu festigen und auszubauen.
Besonders hohe Reichweite erzielen Sie mit unserem Kombiangebot Print- und Online: 9.900,—€
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Produkt des Monats | Wissenstipp (preise giiltig ab 01102026, in €, zzg1. Mwst)

Produkt des Monats

Einseitige, exponierte Platzierung lhres
Produkts —ideal zur Vorstellung, Markt-
einfihrung oder Bekanntheitssteigerung.
Profitieren Sie von der erhohten Aufmerk-
samkeit durch die besondere Platzierung,
der optischen Hervorhebung gegeniiber
regularen Meldungen und der zusatzlichen
Online-Reichweite.

Arbeitszeiten auf der Baustelle erfasse

Leistungsumfang m

Print: 6.200,—
+ 1/1 Seite vierfarbig gestaltet von der Redaktion

Online:

- Teaser auf der Startseite fiir einen Monat

+ Platzierung auf www.malerblatt.de/produkt-des-monats
« Verlinkung zu Ihrer Homepage

« Beitrag in den Malerblatt Social-Media-Kanalen

Malerblatt

Malerblatt Wissenstipp

Zweiseitiger, redaktionell gestalteter
Beihefter fiir die anschauliche Wissens-
vermittlung lhrer erklarungsbeddrftigen
Produkte und Methoden. Der Beihefter
erzielt durch die starkere Papierqualitat
eine erhohte Aufmerksamkeit und ist
dank heraustrennbarer Sammelfunktion
dauerhaft prasent.

Leistungsumfang m

Print: 7.445,—
- 2-seitiger Beihefter gestaltet von der Redaktion inkl. Druck

Online:

- Teaser auf der Startseite fiir einen Monat

« Platzierung auf www.malerblatt.de/wissenstipp

« PDF-Download méglich

« Verlinkung zu Ihrer Homepage

« Erganzung mit Schritt-flr-Schritt Video gegen Aufpreis
- Beitrag in den Malerblatt Social-Media-Kanalen

Anlieferung der Daten jeweils eine Woche vor Anzeigenschluss. Beide Werbeformen sind jeweils als Anzeige gekennzeichnet.
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Website

www.malerblatt.de (Preise giltig ab 01.10.2026, in £, zzgl. MwSt.) Mﬂlerblﬂ"

Malerblatt Online Werbeform Platzierung GroReinPixel BxH) Platzierung  GroRe in Preise pro
Display Ads Desktop und Tablet™* Desktop und Mobile Pixel (B x H) Monat***
auf allen Seiten* Tablet Mobile

Leaderboard/

728 x 90 oder ] 300 x 50 1.080,—
Large Leaderboard JE—

I |
970 x 90 1.200,~
Expandable — 728 x90 und — 300 x 50 1.480,~-

Leaderboard 728 x 300

Skyscraper/ 120 x 600 oder R 300 x 50 1.080,—

Wide Skyscraper l 160 x 600 JE— 1.200,—
(Wide) —
~— /

Sticky Skyscraper/ 120 x 600 oder R 300 x 50 1.480,—

Sticky Wide Skyscraper I ' 160 x 600 JE— 1.640,—
L (Wide) —
~— /
/S

Aktuelle Meldungen aus der Branche, Medium Rectangle 300 x 250 R 300 x 250 1.400,~
Firmenverzeichnis, Videos, etc. werden —
erganzt durch umfangreiche Recherche- - -

moglichkeiten in den Themenrubriken.

. )

Video Ad :| 300 x 250 R 300 x 250 1.400,—
~
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Zugriffszahlen:

(monatl. Durchschnitt, 1. Halbjahr 2026,
Quelle: Matomo Analytics)

Page Impressions: 58.380
Visits: 37.980

lhre Vorteile:

+ Gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis
+ Flexibel und schnell einsetzbar
- Intensivierung von Kontakten

« Sichtkontakte wirken langfristig
+ Messbarer Werbeerfolg

Crossmediale Werbung
steigert den Erfolg!

Wir bieten lhnen ein starkes Malerblatt
Medien-Netzwerk.
Gerne beraten wir Sie ausfiihrlich.

Werbeform Platzierung GroBeinPixel BxH) Platzierung  GroRein Preise pro
Display Ads Desktop und Tablet** Desktop und Mobile Pixel (B x H) Monat***
auf allen Seiten* Tablet Mobile
Halfpage Ad ] 300 x 600 i 300 x 600 1.920,—
Billboard 970 x 250 [ | 300x 75 2.240,—
Hockeystick — — 728 x90 und . 300 x 75 1.880,—
I I 160 x 600 oder | ——
970 x 90 und J—
120 x 600 e )
Wallpaper — — 728 x90 und . 300 x 75 2.280,—
mit Hintergrundfarbe I I 160 x 600 oder | ——
HEX-Code 970 x 90 und J—
120 x 600 e J

Platzierung in Rotation. *aulRer auf ausgewdhlten Themenseiten/Sonderseiten.
**Grolke und Position in Abbildungen beispielhaft. ***Preise inkl. Verlinkung zu Ihrer Homepage.

Video Ad: Video startet automatisch und wird in Endlosschleife abgespielt.

Datenanlieferung:

7 Tage vor Kampagnenstart tiber unser Kundenportal: kundenportal.konradin.de Dateiformate: GIF, JPG, HTML5
(responsive), Redirect. DateigroRe max. 80KB fiir GIF und JPG. HTML5 und Redirect bitte HTTPS-konform anlegen.
Dateiformat Video Ad: MPEG4 (DateigréBe max. 30MB). Wir behalten uns vor, die DateigroRe fiir Video Ads anzu-
passen. Trackingcode und Zahlpixel sind moglich.

Bei Fragen zur Werbemittelanlieferung wenden Sie sich gerne an auftragsmanagement@konradin.de.

Mediadaten 2027 | Malerblatt — Website: malerblatt.de
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Malerblatt Branchenguide (preise giitig ab 01.10.2026, in €, zzg1. Mwst) Malerblatt

Premium-Partnerschaft Firmenprofil m

Profileintrag 1.140,—

+ Individuelles Aufmacherbild

+ Firmenlogo (Homepage, Firmenverzeichnis, Profileintrag,
Logoseite Heft)

+ Kontaktdaten

+ Website und Email-Adresse mit Verlinkung

+ Social-Media-Buttons mit Verlinkung

+ Firmenbeschreibung mit Unternehmens-/Produktbildern

+ Produktgruppen-Zuordnung (Stichworte)

i + Veroffentlichte Beitrage auf einen Blick

+ Weiterfiihrende Links

Medienpakete
(nur buchbar in Verbindung mit dem Firmenprofil)

Paket S: 3 Medien 680,—
Paket M: 6 Medien 1.230,—
Paket L: 9 Medien 1.770,~
Paket XL: 12 Medien 2.270,—
Paket XXL: Anzahl Medien unbegrenzt 4.470,~

Das Verzeichnis auf www. malerblatt.de beinhaltet alle Top-Unternehmen der Medien zur Auswahl:

Branche im Uberblick. Erhéhen Sie die Aufmerksamkeit fiir lhr Unternehmen: Individuelle PR-Meldungen, Videos, Kataloge/Broschiiren

Das Firmenprofil erméglicht lhnen, gegeniiber den Standardeintragen, eine

detaillierte Prasentation lhres Hauses. Erweitern Sie den Profileintrag zusatzlich Laufzeit jeweils: 12 Monate

mit Informationen lber Ihre Produkte. Nutzen Sie dazu die fiir Sie passenden
Medienpakete.
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Videos auf malerblatt.de (Preise giltig ab 01.10.2026, in €, zzgl. MwSt.) Mﬂlerblﬂ"

Videoprasentation

Setzen Sie Ihre Videos dauerhaft in Szene und prasentieren Sie lhre
Produkte oder Anwendungen dort, wo Fachleute und Entscheider
sich informieren. Auf malerblatt.de bleibt Ihr Video 12 Monate sicht-
bar und unterstiitzt nachhaltig den Aufbau Ihrer Marke. Mit zusatz-
licher Newsletter-Prasenz und optionalem Video Ad steigern Sie die
Reichweite Ihrer Botschaft.

Video-Pakete m

Paket 1 1.240,—
Videoprasentation auf malerblatt.de

flir 12 Monate mit Standbild und Text

Text-/Bildanzeige im Newsletter

mit Verlinkung zum Video-Portal

Paket 2 1.890,—
Videoprasentation auf malerblatt.de

fiir 12 Monate mit Standbild und Text

Text-/Bildanzeige im Newsletter

mit Verlinkung zum Video-Portal

Video Ad auf malerblatt.de
fiir 4 Wochen

Datenanlieferung Video/Newsletter/Video Ad

Format Video & Video Ad: MPEG-4, max. 30 MB (Anpassung vorbehalten)
Standbild: JPG/PNG, 770 x 433 Pixel

Video Ad: 300 x 250 Pixel; Trackingcode/Zahlpixel méglich

Text: max. 1.500 Zeichen (300 Zeichen fiir Newsletter-Teaser)

Termin: 14 Tage vor Kampagnenstart tiber kundenportal.konradin.de
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Newsletter (Preise giltig ab 01.10.2026, in £, zzgl. MwSt.)

Malerblatt Newsletter

Malerblatt

Mawe Tlir s ALrBaURBRWerk

,L

BIGNTEN & SAABES

Die aktuellen Branchennews werden jeden Montag von der
Malerblatt Redaktion an interessierte Fachleute versendet.

Der Newsletter erreicht ca.12.700 Empfanger pro Aussendung.

Malerblatt

Werbeform*/ Platzierung Newsletter GroRe in Pixel Preise pro
(Bx H) Aussendung**

o Premium- Bild 550 x 330 1.700,—
Bildanzeige und

- Text 300 Zeichen

inkl. Leerzeichen

@ Text-/ Bild 250 x 180 1.190,~
Bildanzeige und
— Text 300 Zeichen

inkl. Leerzeichen

*Grole und Position in Abbildung beispielhaft.
**Preise inkl. Verlinkung zu lhrer Homepage.

lhre Vorteile:
+ Sie erreichen lhre Zielgruppe einfach und schnell.
+ Alle Werbeformen verlinken auf Ihre Website.

Datenanlieferung:

7 Tage vor Versandtermin liber unser Kundenportal: kundenportal .konradin.de
Dateiformate: GIF, JPG (DOC zusatzlich bei Text-/Bildanzeige), Trackingcode ist
moglich, Zahlpixel werden nicht eingebaut (DateigroRe max. 60KB).

Bei animierten GIF-Dateien wird in der E-Mail moglicherweise nur der erste Frame
angezeigt.
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Standalone-Newsletter (Preise giiltig ab 01.10.2026, in €, zzgl. MwSt.)

Malerblatt Standalone-Newsletter

Mit dem individuell buchbaren Sondernewsletter sichern Sie sich groBtmogliche
Exklusivitat bei der Verbreitung Ihrer Werbebotschaft. Das Malerblatt als Absender-
marke hat Empfehlungscharakter.

Der Newsletter erreicht ca. 12.700 Empfanger pro Aussendung.

Malerblatt

Standalone-Newsletter m

Auswahl und Gestaltung der Inhalte 3.300,—-
in Abstimmung mit der Redaktion:

+ Aufmacherbild

- BegriiBungstext

- Kontaktdaten

« Logo

« 3-5 Einzelbeitrage inkl. Bilder

« Impressum

lhre Vorteile:
+ Die Gestaltung tibernehmen wir fiir Sie im Look & Feel des Malerblatt Newsletters
+ Die Inhalte verlinken zu weiterfiihrenden Informationen auf Ihrer Website

Versandtermin:
individuell wahlbar (auBer Montag)

Datenanlieferung:
14 Tage vor Versandtermin per E-mail an auftragsmanagement@konradin.de
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Podcast | Ausbau-Talk (Preise giiltig ab 01.10.2026, in €, zzgl. MwSt.)

Podcast

Erreichen Sie Ihre Zielgruppe
regelmaBig und aufmerksam-
keitsstark im Arbeitsalltag .

Werden Sie Teil des Malerblatt Podcasts und sichern Sie sich Ihre Werbeeinblendung
in unseren praxisnahen, monatlich erscheinenden Folgen. Platzieren Sie lhre
Botschaft zielgenau im Umfeld des Maler- und Lackiererhandwerks — werbewirksam
und langfristig abrufbar. Verfligbar tber alle gangigen Podcast-Anbieter.

Werbeeinblendungen im Podcast m

Pre- oder Mid-Roll 500,—

Pre-Roll: Einblendung in den ersten 5 min.

Mid-Roll: Einblendung mitten in der Folge

Dauer: jeweils 20-30 sek.

Umfang: max. 45-55 Worte

Mengenstaffel/Gesamtpreis bei:

3 Folgen 1.430,—
6 Folgen 2.800,—

Malerblatt

Ausbau-Talk

Ideal fiir den direkten Austausch
mit der Zielgruppe und zur
Generierung qualifizierter Leads.

Prasentieren Sie Ihr Unternehmen als Partner im 60-miniitigen Ausbau-Talk: lhre
Experten diskutieren mit Best-Practice-Betrieben live aktuelle Herausforderungen
der Branche. Das Webinar-Format sorgt fiir nachhaltige Sichtbarkeit, crossmediale
Kampagnenprasenz und starkt lhre Positionierung im relevanten Branchenumfeld.

7.500,—

Leistungsumfang

Fachgesprach mit 2 Experten (Hersteller, Best-Practice-Maler)
Werbekampagne (Print, Online, Newsletter)

+ Logo-Verlinkung

+ Flankierende Berichte tiber alle Kanale

+ Einladungsmanagement

+ Leadgenerierung

« Aufzeichnung mit Nutzungsmoglichkeit
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Praxisleitfaden | Expertentipp (reise giittig ab 01102026, in € z2g1. Mwst)

Malerblatt Praxisleitfaden

Perfekt, um hochwertige Leads zu
generieren und lhre Expertise ge-
zielt zu prasentieren.

Bieten Sie dem Ausbauhandwerk auf malerblatt.de einen hochwertigen
PDF-Download — mit fundiertem Fachwissen, praktischen Lésungen
oder Anwendungsbeispielen rund um lhr Schwerpunktthema.

Praxisleitfaden-Paket

Preis

Integration folgender moglicher Formate auf 2.000,—

malerblatt.de mit Text und Bild:

Praxisleitfaden, Whitepaper, Praxistipp oder Guide
Grundpreis fiir 3 Monate Laufzeit inkl. aller Leads

Leads nach Ablauf der 3 Monate, pro Lead 70,— €
Weitere Optionen auf Anfrage:

+ Erstellung des Praxisleitfadens von einem Fachredakteur
+ Zusatzliche Sprachversion

Malerblatt

Malerblatt Expertentipp

lhr Unternehmen und lhre
Mitarbeiter prasentieren sich
als kompetente Branchen-
partner und werden persénlich
erlebbar.

RegelmaRige Beitrage, Interviews und Praxistipps von lhren Experten
fur das Ausbauhandwerk —zu wechselnden Themen, multimedial
platziert auf malerblatt.de, in Social Media, Newslettern und Print.

Expertentipp-Paket m

Integration lhrer Inhalte auf der malerblatt.de: 5.900,—
+ Header mit Wissensgebiet/Kurzportrait/Zitat

+ 4-6 Beitrage pro Jahr (SEO-optimiert)

Hintergrundinformationen zum Experten

Ausspielung in den Social-Media-Kanalen

Expertenbeitrag im Newsletter (Text-/Bildanzeige)

- Teaseranzeige mit Firmenlogo und QR-Code im Heft
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Social Media (Preise giiltig ab 01.10.2026, in €, zzgl. MwSt.)

Social Media Advertising

Gewinnen Sie neue Follower
durch gezielte Werbung in den
Facebook und Instagram. Damit

erhdhen Sie die Aufmerksamkeit
fir Ihr Produktangebot.

Rigips’ PraMix Alrless

mehr infos unter

.

e

Platzierungen:
+ Photo Ad | Video Ad | Carousel Ad im News-Feed
- Story Ad in den Malerblatt-Stories

Reichweite:
+ Facebook ca. 5.590 Follower
+ Instagram ca. 3.590 Follower

Malerblatt Social-Media-Kanalen:

Malerblatt

Werbeform auf Facebook

Photo Ad oder Video Ad 790,
Post: Bild oder Video und Text plus Link

Carousel Ad 1.370,—
Post: bis 10 Bilder od. Videos und Text plus Link

Werbeform auf Instagram

Photo Ad oder Video Ad 800,—
Post: Bild oder Video und Text

Story Ad 800,—
Post: 24 Stunden | Bild oder Video plus Link
Automatische Ausspielung bei Facebook

Carousel Ad 1.370,—
Post: bis 10 Bilder od. Videos und Text

Gewinnspiel auf Facebook und Instagram

Exklusives Gewinnspiel 1.580,—
Post: Bild und Text

Weitere Werbeformate sind auf Anfrage maglich.

Datenanlieferung:
14 Tage vor Veréffentlichungstermin
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Gewinnspiel | Marktforschung (reise giittig ab 01.10.2026, in €, zzgl. Mwst)

Gewinnspielpaket

' Werden Sie Gewinnspiel-Sponsor!

Gewinnspiel . . .
Sie machen in besonderer Art und Weise

auf Ihr Unternehmen aufmerksam und
generieren dabei noch neues Adress-
potential.

Gewinnspielpaket m

. . 6.100,—*
Umfangreiches Leistungspaket

Inhalte:
« Microsite auf malerblatt.de
+ Anzeige 1/2 Seite quer im Heft
- 2 Text-/Bildanzeigen im Malerblatt Newsletter
(1. und 3. Woche des jeweiligen Monats)
« Pop-up und ein weiteres Werbemittel auf malerblatt.de
« Hinweise in unseren Social-Media-Kandlen
+ Adressen der Gewinnspielteilnehmer (DSGVO-konform)
- Laufzeit: 1 Monat

Sie stellen Text und Bilder zur Verfiigung, wir gestalten die verschiedenen
Werbeformen im gleichen Look & Feel.

*Direktpreis ohne Agentur-Provision

Malerblatt

Marktbefragung Herbst 2027
A

1y

$ . /1 Q

bR

s [

Vorsprung durch Wissen sichern!

Die Malerblatt Marktforschung liefert
Ihnen exklusive Einblicke und fundierte
Entscheidungsgrundlagen fiir [hre
Werbestrategie.

3 Fragen 1.280,—
5 Fragen 1.960,—
7 Fragen 2.440,—-
10 Fragen 3.400,—
Individuelle Einzelbefragung / Zeitpunkt beliebig 5.000,—

Mitmachen lohnt sich!
Erfahren Sie mehr tber Ihren Bekanntheitsgrad, das Image lhrer Wettbewerber,
Anforderungen an Ihre Produkte, Messeplane, Internetnutzung, uvm.

lhre Vorteile:

« Exklusive und individuelle Auswertung lhrer Ergebnisse

+ Kosteneffiziente Marktforschung im Gemeinschaftsprojekt

+ Ausfiihrung durch das Marktforschungsinstitut teleResearch
+ Wissensvorsprung fiir Ihre Planung und Kommunikation

Fordern Sie Informationsmaterial und unseren Fragenkatalog an.
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Fachmedien
der Konradin Mediengruppe

Die Konradin Mediengruppe gehort zu den
groften Fachinformationsanbietern im
deutschsprachigen Raum. Das Portfolio
umfasst insgesamt rund 50 Fachmedien,
Wissensmagazine, Online-Portale und
Veranstaltungsreihen.

Mehr Informationen zu unserem
Portfolio in den Bereichen Architektur,
Handwerk, Industrie, Augenoptik,
Genuss und Wissen finden Sie unter
www.konradin.de

malerblatt.de

Marktforschung:

Wir bieten Markt-
studien, Zielgruppen-
befragungen, Werbe-
wirkungsforschung
usw. —in Zusammenar-
beit mit professionellen
Instituten

Corporate Publishing:
Wir erstellen Ihre
zielgruppengerechte
Unternehmenskommu-
nikation, print und
online, vom Kunden-
magazin bis zum Web-
portal. Mehr unter:
konradin.de

Online-Shops:

Mebhrere zielgruppen-
spezifische Online-
Shops fiir Fachliteratur,
Sachbiicher und
hochwertige Geschenke
runden das Angebot ab.
Mehr unter:
konradin.de

lackiererblatt.de

bm-online.de

T

dds-online.de


http://konradin.de
http://malerblatt.de
http://lackiererblatt.de
http://dds-online.de
http://bm-online.de
http://konradin.de

