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„Ein bisschen atemlos – von den sich immer wieder und immer schneller verändernden 
Rahmenbedingungen. Das ist das Lebensgefühl auch in der Medizintechnik-Branche. 
Berichtspflicht zum Thema Nachhaltigkeit, ja oder nein? EU-MDR, was ändert sich 
vielleicht wieder? Zölle, hin oder her oder weg? Und auch in der Technik gilt es, keine 
der großen Entwicklungen zu verpassen. Wie läuft es mit der KI, was hat sie für  
Medizinprodukte zu bieten, was für die Fertigung und fürs Unternehmen insgesamt? 
Und wie nachhaltig müssen und können die Produkte werden? Im schnellen Takt 
liefert medizin&technik auf allen Kanälen die Antworten und berichtet, was Experten 
zu all diesen Fragen meinen, was Unternehmen umsetzen und woran Forscher  
arbeiten.“     Dr. Birgit Oppermann, Chefredakteurin

Unsere 
Redaktion im 

Video!

Mit einem 
Klick direkt zu 

den für Sie 
relevanten 
Themen!

https://www.youtube.com/watch?v=WU4gSOoqjtQ&list=PLOSdEtoa-o51Vub6Wfc5gP3Za--0EiA4f&index=12&t=1s
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Redaktion

Susanne Schwab 
Redakteurin

 +49 711 7594-444
susanne.schwab@konradin.de

Die Redaktion 

Dr. Birgit Oppermann
Chefredakteurin
 
 +49 711 7594-459
birgit.oppermann@konradin.de

 Technik für Menschen  
  Wir wollen alle – Leser, Nutzer,  
  Teilnehmer, Follower – mit Qualität  
  überzeugen 

Folgen Sie uns in den Sozialen Medien:

Barbara Diviggiano
Redaktionsassistentin
 
 +49 711 7594-415
barbara.diviggiano@konradin.de

mailto:susanne.schwab%40konradin.de?subject=
mailto:birgit.oppermann%40konradin.de?subject=
mailto:daniela.engel%40konradin.de?subject=
https://www.linkedin.com/showcase/69195124/admin/dashboard/


Digital

Events & Websessions

Content Marketing

Print

Leads



5

Print

1 Titelporträt

	01	 Titel:	 medizin&technik

	02	� Kurzcharakteristik: 
„Medizintechnik“ bezeichnet eine Branche mit einem sehr breiten Spektrum an 
Produkten. Dieses reicht vom steril verpackten Verbrauchsmaterial bis zum 
Hightech-Großgerät für die Bildgebung, kurz gesagt: vom Pflaster bis zum MRT. 
Die Medizinprodukte-Hersteller kombinieren ihr Know-how für Entwicklung und 
Fertigung mit dem zahlreicher Zulieferunternehmen. So entstehen immer 
wieder neue Produkte, die die Anforderungen der globalen Märkte abdecken. Für 
Akteure in dieser innovativen Industrie liefert die Medienmarke 
medizin&technik die wichtigen Informationen auf allen relevanten Kanälen, von 
Print über Online, Newsletter und Social Media bis hin zu realen oder digitalen 
Events. Damit hat sich medizin&technik die Position des Marktführers unter den 
deutschsprachigen Branchenmedien erobert. Technik für Medizinprodukte ist 
der Schwerpunkt von medizin&technik. Die Medienmarke zeigt aber auch mit 
regulatorischen Themen, Artikeln zu Trends wie Digitalisierung, 3D-Druck oder 
nachhaltigen Lösungen ihre Branchenorientierung. Unabhängig vom Kanal, in 
unserer DNA ist hinterlegt: Mit medizin&technik entdecken Leser wie auch User 
die interessantesten Seiten der Medizintechnik-Branche.

	03	 Zielgruppe:	
		��  Entscheider in Entwicklungs-, Konstruktions- und Produktionsabteilungen, 

Projektmanager, aber auch Geschäftsführer aus der Medizintechnik

	04	 Erscheinungsweise:	� 6 x jährlich

	05	 Heftformat:	 DIN A4

	06	 Jahrgang:	� 21. Jahrgang 2026

	07	 Bezugspreis:	�� Jahresabonnement: Inland 87,90 €, Ausland	 94,50 €

	08	 Organ:	 —

	09	 Mitgliedschaften:	 bvik Bundesverband Industrie Kommunikation e.V.

	10	 Verlag:	 Konradin-Verlag Robert Kohlhammer GmbH

	11	 Herausgeberin:	 Katja Kohlhammer

12		 Anzeigen:	� Joachim Linckh, Gesamtanzeigenleiter

	13	 Redaktion:	� Dr. Birgit Oppermann, Chefredakteurin  
Redaktion siehe S. 3

	14	 �Umfangsanalyse 2024 = 6 Ausgaben 
Gesamtumfang:			   432 Seiten	 =	 100,0%

 
		�  Redaktionsteil:			   331 Seiten	 =	 76,5% 

Anzeigenteil:			   101 Seiten	 =	 23,5%

	15	� Inhaltsanalyse des Redaktionsteils 2024		  331 Seiten	 =	 100,0%

		�  Titel, Inhalt, Impressum, Vorschau, Firmenscout,  
Editorial, Meilensteine			  25 Seiten	 =	 7,5% 
Nachrichten aus der Branche, Termine, Bücher,  
Rubrik Recht, Management und Märkte		  48 Seiten	 =	 14,5% 
Titelthema, Fachbeiträge, Specials, Interviews 	 237 Seiten	 =	 71,8% 
Produktinformationen			  21 Seiten	 =	 6,2%

		�  Redaktionelle Schwerpunkte aus dem Bereich Technik:
  Oberflächentechnik
  Produktentwicklung 
  Qualitätssicherung 
  Reinraumtechnik 
  Schläuche/Fluidtechnik 
  Sensorik 
  Sterilisation 
  Verbindungstechnik 
  Verpackungstechnik 
  Werkstoffe 
  Werkzeugmaschinen 
  Werkzeug- und Formenbau
  3D-Druck

  Antriebstechnik
  Automatisierung/Laborautomatisierung 
  Bildverarbeitung 
  Design 
  Elektrische Bauteile 
  Entwicklung und Komponenten 
  Fertigung 
  IT für die Medizintechnik/Digitalisierung 
  Kennzeichnung/UDI
  Kunststofftechnik 
  Lasertechnik 
  Mikrosystemtechnik/Nanotechnologie 
  Montage/Handhabung
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Printmagazin
verbreitete Printauflage � 5.000

E-Paper� 3.520

Magazin gesamt
pro Erscheinungstermin� 8.520
(zzgl. Print-Mitleser) 

MAGAZIN

8.520
KONTAKTCHANCEN

1

Redaktions-Newsletter
pro Aussendung
Empfängeradressen� 3.492 

Newsletter gesamt
monatlich 2 x� 6.984

NEWSLETTER

6.984
KONTAKTCHANCEN

1

Newsletter-Reporting, Juli 20251

Matomo, 1. HJ 20252

DIGITALE KANÄLE

2

www.medizin-und-technik.de

Website pro Monat� PI: 23.461
� User: 13.011

WEBSITE

23.461
KONTAKTCHANCEN

LinkedIn
Follower� 2.647

Yumpu
pro Ausgabe� 433

SOCIAL MEDIA / DIGITALGESAMT-
KONTAKTCHANCEN

pro Ausgabe
crossmedial:

35.445

	Konradin-Verbreitung

Für Printbeilagen ist in Deutschland eine Teilbelegung  
nach Postleitzahlgebieten möglich. Mehr siehe Seite 17.

Postleitzonen 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Printauflage 117 217 196 170 246 258 237 411 343 183

LinkedIn, Juli 20253

Yumpu, 1. HJ 20254

3

4
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Magazin

3 Empfänger-Strukturanalyse

1.1	 Branchen/Wirtschaftszweige: Empfängergruppen�
		  WZ Code lt. Klassifikation der Wirtschaftszweige 2008	 %	 Anteil

		  C.21.20	 Herst. von pharmazeutischen Spezialitäten  
				    und sonstigen pharmazeutischen Erzeugnissen  
				    (v.a. Diagnostika u. medizinische Bedarfs- u.  
				    Verbrauchsartikel)	 10,2	 869

		  C.22	 Herst. von Gummi- und Kunststoffwaren zu  
				    hygienischen und medizinischen Zwecken	 5,3	 452

		  C.24, 25, 28	Maschinen-, Anlagenbau (v.a. Werkzeug- u.  
				    Formenbau, Metallbearbeitungsmaschinen, 
				    Präzisionswerkzeuge)	 10,2	 869

		  C.26.6	 Herst. von Bestrahlungs- und Elektrotherapie- 
				    geräten und elektromedizinischen Geräten  
				    (z.B. Bildgebende Verfahren, Chirurgie u.  
				    Endoskopie, Diagnostik, OP-Technik u. Einrichtung,  
				    Sterilisation)	 30,2	 2.573

		  C.32.50	 Herst. von medizintechnischen Apparaten und  
				    Materialien (u.a. Labortechnik, Physiotherapie-  
				    u. Orthopädietechnik)	 19,7	 1.678

	 	 E.36, 37, 38	 Umwelttechnik u. Entsorgung in der  
				    medizinischen Umgebung	 5,0	 426

		  J.62.01.9	 Softwareentwicklung für den medizin- 
				    technischen Bereich	 4,3	 366

		  M.71.12, 	 Ingenieurbüros, Beratung für die	  
		  71.2 	 chemische Industrie	 7,9	 673

		  M.72	 Forschung und Entwicklung	 7,2	 613

					     100,0	 8.520 

1.2	 Größe der Wirtschaftseinheiten:	 %	 Anteil
		
	 1 – 9 Mitarbeiter	 19,4	 1.653
	 10 – 19 Mitarbeiter	 18,4	 1.568
	 20 – 49 Mitarbeiter	 20,8	 1.772
	 50 – 99 Mitarbeiter	 10,6	 903
	 100 – 199 Mitarbeiter	 12,2	 1.039
	 200 – 499 Mitarbeiter	 8,8	 750
	 500 und mehr Mitarbeiter	 9,8	 835

1.3	Position im Unternehmen�
		
		  Unternehmensführung				    27,2	 2.317
		  1. Managementebene (Führung)			   11,6	 988
		  2. Managementebene (Leitung)			   24,0	 2.045
		  Mitarbeiter, Fachkräfte, Spezialisten			   37,2	 3.169

	1.4	 Tätigkeit im Unternehmen�
		
		  Unternehmensführung				    14,8	 1.261
		  Forschung & Entwicklung/Konstruktion, Engineering	 20,9	 1.781
		  Produktion, Fertigung, Montage			   13,5	 1.150
		  Qualitätsmanagement, -sicherung			   14,5	 1.235
		  Einkauf				    13,5	 1.150
		  Marketing & Vertrieb				    5,4	 460
		  Produktmanager/Vertriebsing.			   17,4	 1.482

					     100,0	 8.520  

Kontaktchancen Magazin Kontaktchancen Magazin

Das Konradin-Adressmanagement umfasst einen Prozess der kontinuierlichen Aktualisierung 
und Qualifizierung von Zielgruppenadressen über verschiedene, ineinandergreifende 
Maßnahmen – von der Erhebung von Firmenadressen über das Handelsregister bis hin zur 
Anreicherung von Personendaten über Telemarketingaktionen. 
Für mehr Informationen sprechen Sie uns gerne an!

7
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Print

medizin&technik im Werbemarkt

33,9%

66,1%

... ist im Jahr 2025  
die Nr. 1*  im Markt

*nach Anzeigenvolumen

medizin&technik

		  Fachzeitschriften

		  medizin&technik
		  DeviceMed

Quelle: mediaSkop Werbemarktbeobachtung, VU.SOLUTIONS
               Zeitraum 01 - 06/2025

* �Erfasste Werbeveröffentlichungen in Seiten: Hier sind die Inserate,  
die Einhefter, die Beilagen und die Beikleber enthalten. Keine Stellenanzeigen, 
Bezugsquellen, Kleinanzeigen und Eigenanzeigen.

Inserenten vertrauen medizin&technik:
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Print

Themenübersicht

  Entwicklung und Komponenten

Antriebstechnik: z.B. Kleinantriebe, Piezotechnik, Wälz- und Gleitlager, Motoren, 
Getriebe, Kupplungen, Steuerungen, Fluidtechnik, Lineartechnik | In allen Ausgaben

Elektrische Bauteile: z.B. Kabel, Schalter, Batterien, Heizelemente, Steckverbinder, 
Schablonen, Leiterplatten | In den Ausgaben 1, 6

Mikrosystemtechnik: z.B. Mikrobearbeitung, Vernetzung | In Ausgabe 6

Sensorik: z.B. Erfassen von Dimension, Druck, Durchfluss, elektrischen Größen, 
Luftblasendetektion, Feuchte, Füllstand, Geschwindigkeit | In Ausgabe 3,6

Werkstoffe: z.B. Keramik, Kunststoffe, Metalle, Faserverbundwerkstoffe, Textilien
In Ausgabe 4

  Qualitätssicherung

Qualitätssicherung/Analytik: z.B. Bildverarbeitung, Prüftechnik, QM-Systeme, 
Rückverfolgbarkeit, Software, Messeinrichtungen | In Ausgabe 1

Bildverarbeitung: z.B. Kameras, Systeme, Beleuchtungstechnik, Software, Framegrabber 
In Ausgabe 5

  Fertigung

Automatisierung: z.B. Robotik, Handhabung, Laborautomatisierung, Identtechnik, 
Künstliche Intelligenz, Montageanlagen, Industrie 4.0 | In Ausgabe 6

Kennzeichnung/UDI: z.B. Barcode, Data Matrix Code, RFID, Datenverwaltung, 
Rückverfolgbarkeit, UDI | In Ausgabe 3

Kunststofftechnik: z.B. Spritzgießmaschinen, Formenbau, Handhabung, Reinraum
fertigung, Mehrkomponententechnik, Heißkanaltechnik, 3D-Druck | In den Ausgaben 2, 5

Lasertechnik: z.B. Medizinprodukte, 3D-Druck, Beschriften, Schneiden, Schweißen, 
Laserstrahlquellen, Laser in Medizinprodukten | In den Ausgaben 1, 3, 4

Montage/Handhabung/Robotik: z.B. Anlagen, Bestückungsautomaten, Greifer, 
Positionieren, Fördern, Werkzeuge, Prüftechnik, Planung, Mikromontage, Dosiertechnik, 
Cobot | In den Ausgaben 1, 4, 5

Nachhaltigkeit von Medizinprodukten: z.B. Green Hospital, Kreislaufwirtschaft, 
Lieferkettengesetz, Zulieferer, Ökobilanz, CO2-Fußabdruck, Recycling, Entwicklung, 
Werkstoffe, Fertigung, nachhaltige Verpackung, Rücknahmesysteme | In Ausgabe 5

Oberflächentechnik: z.B. Beschichten, Schleifen, Polieren, Plasmatechnik, 
Reinigungstechnik | In Ausgabe 4

Optische Bauelemente z.B. Optomechanik, Optoelektronik, Faseroptik, 
Lichtwellenleiter | In Ausgabe 2

Reinigungstechnik: z.B. Teilereinigung, Reinigungsanlagen, Analyse- und 
Prüfverfahren, Qualitätssicherung, Hygienic Design | In Ausgabe 4

Reinraumtechnik: z.B. Reinraumplanung, Reinraumausstattung (Luftfilter, Sensoren 
u.a.), Lösungen für die Produktion im Reinraum | In Ausgabe 1, 2, 4, 6

Verbindungstechnik: z.B. Kleben, Dosiertechnik, Schweißen, Schrauben | In Ausgabe 5

Verpackungstechnik: z.B. Verpackungsmaschinen, Dienstleistungen, Verpackungs
lösungen, Materialien, Kennzeichnung, Ultraschalltechnik | In den Ausgaben 2, 5

Werkzeugmaschinen: z.B. Drehen, Fräsen, Erodieren, Umformen, 3D-Druck, 
Spezialmaschinen, Mikrobearbeitung | In den Ausgaben 1, 4

Werkzeug- und Formenbau: z.B. Entwurf, Fertigungsverfahren, Werkstoffe für 
Werkzeuge und Formen | In den Ausgaben 1, 4, 6 

3D-Druck: z.B. 3D-Druck-Verfahren und Werkstoffe für Medizinprodukte, 
Entwicklungs- und Fertigungsdienstleistungen, 3D-Druck und MDR, Bioprinting 
In den Ausgaben 1, 4

  Informationstechnologien

Digitalisierung: z.B. Vernetzung im Krankenhaus, Schnittstellen für Medizinprodukte, 
Software als Medizinprodukt, Medical Apps, Regulatorische Vorgaben, Künstliche 
Intelligenz in der Medizin, Telemedizin, Cybersecurity 
In allen Ausgaben
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In jeder Ausgabe: Management/Karriere/Jobs/Weiterbildung, Recht, Medizin, Forschung, Neue Produkte, Auslandsmärkte
Ausgaben Technik Special/Sonderteile Messen/Events

1/2026
 
Erscheinungstermin:  
13.02.2026 
Anzeigenschluss: 
19.01.2026 

Entwicklung und Komponenten 
z.B. Antriebstechnik, Design, Fluidtechnik, Produktentwicklung, Sensorik, 
gedruckte Elektronik 
 
Elektrische Bauteile 
z.B. Kabel, Schalter, Batterien, Heizelemente, Steckverbinder, Schablonen, 
Leiterplatten 
 
Fertigung/Werkzeugmaschinen/Industrie 4.0/Digitalisierung in der Produktion 
z.B. Automatisierung, Lasertechnik, Montage/Handhabung, Oberflächentechnik, 
Reinraumtechnik, Werkzeug- und Formenbau 
 
Qualitätssicherung/Analytik/Biotechnologie  
z.B. Bildverarbeitung, Prüftechnik, QM-Systeme, Rückverfolgbarkeit, Software, 
Messeinrichtungen, Dienstleistungen 

Special: 3D-Druck
z.B. 3D-Druck-Verfahren und 
Werkstoffe für Medizinprodukte, 
Entwicklungsdienstleistungen, 
Fertigungsdienstleistungen, 
3D-Druck und MDR, 3D-Druck zur 
Planung i.d. Medizin, Bioprinting 

LOPEC
München, 24.02.-26.02.

KPA
Ulm, 25.02.-26.02.

embedded world
Nürnberg, 10.03.-12.03.

analytica
München, 24.03.-27.03.

Innovationstag 
Medizintechnik Stuttgart
Stuttgart. 24.03.2026

Print

Termin- und Themenplan 2026

  Crossmedia steigert den Erfolg!   

                          Newsletter        Redaktioneller Sondernewsletter        E-Mailing        Display Ads   
                 Standalone-Newsletter        Lead-Generierung mittels Whitepaper und Webinar  

                                  Content Marketing        Firmenprofil Premium        Video an Ihrem Messestand   

                          Highlights der Medizintechnik      NEU: Account / Keyword Based Newsletter 

                     Planen Sie mit unseren digitalen Angeboten >> weitere Informationen ab Seite 22  
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Print

Termin- und Themenplan 2026

In jeder Ausgabe: Management/Karriere/Jobs/Weiterbildung, Recht, Medizin, Forschung, Neue Produkte, Auslandsmärkte
Ausgaben Technik Special/Sonderteile Messen/Events

2/2026
 
Erscheinungstermin:  
16.04.2026 
Anzeigenschluss: 
18.03.2026

Entwicklung und Komponenten 
z.B. Antriebstechnik, Design, Fluidtechnik, Produktentwicklung, Sensorik
 
Kunststofftechnik 
z.B. Spritzgießmaschinen, Formenbau, Handhabung, Reinraumfertigung, 
Mehrkomponententechnik, Heißkanaltechnik 
 
Optische Bauelemente 
z.B. Optomechanik, Optoelektronik, Faseroptik, Lichtwellenleiter 

Verpackungstechnik
z.B. Verpackungsmaschinen, Verpackungslösungen, Verpackungsdesign, 
Materialien

Special: Digitalisierung/KI
z.B. KI, Vernetzung von 
Medizinprodukten, Medical Apps, 
regulatorische Anforderungen an 
Software in Medizinprodukten, 
Datenverwaltung, Spracher-
kennung, Gestensteuerung

Sonderteil MedtecLIVE

DMEA
Berlin, 21.04.-23.04. 
SIAMS 
Moutier, 21.04.-24.04.2026 
Optatec
Frankfurt, 05.05.-07.05.
rapid.tech 3D
Erfurt, 05.05.-07.05.
MedtecLIVE
Stuttgart, 05.05.-07.05
interpack
Düsseldorf, 07.05.-13.05.
OTWorld
Leipzig, 19.05.-22.05.

3/2026
 
Erscheinungstermin:  
03.06.2026 
Anzeigenschluss: 
04.05.2026

Entwicklung und Komponenten 
z.B. Werkstoffe, Design, Fluidtechnik, Produktentwicklung, Sensorik
 
Antriebstechnik 
z.B. Kleinantriebe, Piezotechnik, Wälzlager, Gleitlager, Motoren, Getriebe, 
Kupplungen, Steuerungen, Lineartechnik  
 
Kennzeichnung/UDI 
z.B. Kennzeichnung, Identtechnik, Barcode, Data Matrix, RFID, Datenverwaltung, 
Rückverfolgbarkeit, UDI, Dienstleistungen

Lasertechnik 
z.B. Beschriften, Schneiden, Schweißen, Laserstrahlquellen, Laser in 
Medizinprodukten

Special: Sensorik
z.B. Erfassen von Dimension, 
Druck, Durchfluss, elektrischen 
Größen, Luftblasendetektion, 
Feuchte, Füllstand, 
Geschwindigkeit, Einsatz in 
Fertigung/Qualitätssicherung 
oder direkt in Medizinprodukten
 
Messe-Guide 
Sonderausgabe zur Medical 
Technology Germany
Weitere Informationen auf  
Seite 20

Sonderteil: 
Hightech aus    
der Schweiz

Sensor+Test
Nürnberg, 09.06.-11.06.

KUTENO 
Bad Salzuflen, 09.06.-11.06. 

Swiss Medtech Day
Bern, 10.06.

EPHJ 
Genf, 16.06.-19.06.

Medical Technology 
Germany
Ulm, 01.07.-02.07.
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In jeder Ausgabe: Management/Karriere/Jobs/Weiterbildung, Recht, Medizin, Forschung, Neue Produkte, Auslandsmärkte

Ausgaben Technik Special/Sonderteile Messen/Events

4/2026
 
Erscheinungstermin:  
17.08.2026 
Anzeigenschluss: 
21.07.2026

Entwicklung und Komponenten 
z.B. Antriebstechnik, Design, Fluidtechnik, Produktentwicklung, Sensorik 
 
Werkstoffe 
z.B. Keramik, Kunststoffe, Metalle, Faserverbundwerkstoffe, Textilien 
 
Oberflächentechnik 
z.B. Beschichten, Schleifen, Polieren, Plasmatechnik 
 
Reinigungstechnik
z.B. Teilereinigung, Reinigungsanlagen, spezielle Reinigungstechnologien, 
Analyse- und Prüfverfahren, Qualitätssicherung

Special: Fertigung/3D-Druck/
Werkzeugmaschinen
z.B. Automatisierung, Lasertechnik, 
Montage/Handhabung, 
Oberflächentechnik, Reinraum-
technik, Werkzeug- und Formen-
bau, Digitalisierung in der 
Produktion

AMB
Stuttgart, 15.09.-19.09. 

Medical Technology 
Ireland  
Galway, 23.09.-24.09.

Cleanzone
Frankfurt, 23.09.-24.09.

micronora
Besançon, 29.09.- 02.10.

5/2026
 
Erscheinungstermin:  
28.09.2026 
Anzeigenschluss: 
01.09.2026

Entwicklung und Komponenten 
z.B. Antriebstechnik, Design, Fluidtechnik, Produktentwicklung, Sensorik 
 
Verbindungstechnik 
z.B. Kleben, Dosiertechnik, Schweißen, Schrauben 
 
Montage/Handhabung/Robotik 
z.B. Anlagen, Bestückungsautomaten, Greifer, Positionieren, Fördern, 
Werkzeuge, Prüftechnik, Planung, Mikromontage, Dosiertechnik 
 
Bildverarbeitung
z.B. Kameras, Systeme, Beleuchtungstechnik, Software, Framegrabber

Special: Kunststofftechnik 
z.B. Spritzgießmaschinen, 
Formenbau, Automatisierung, 
Handhabung, Reinraumfertigung,
Mehrkomponententechnik, 
Heißkanaltechnik, 
Verpackungstechnik 
 
Sonderteil: Nachhaltigkeit
z.B. Nachhaltige Medizinprodukte 
konzipieren, entwickeln und 
fertigen, Rücknahmesysteme, 
Verpackungen, Ökobilanz, LKStG, 
CSRD, CO2-Fußabdruck, 
nachhaltige Werkstoffe, kurze 
Transportwege

Motek/Bondexpo 
Stuttgart, 06.10.-08.10.

Vision 
Stuttgart, 06.10.-08.10.

Fakuma 
Friedrichshafen, 
12.10.-16.10.

 

Print

Termin- und Themenplan 2026
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In jeder Ausgabe: Management/Karriere/Jobs/Weiterbildung, Recht, Medizin, Forschung, Neue Produkte, Auslandsmärkte
Ausgaben Technik Special/Sonderteile Messen/Events

6/2026
 
Erscheinungstermin:  
05.11.2026 
Anzeigenschluss: 
09.10.2026

Entwicklung und Komponenten 
z.B. Antriebstechnik, Design, Fluidtechnik, Produktentwicklung, Sensorik 
 
Mikrosystemtechnik
z.B. Mikrobearbeitung, Entwicklung, Vernetzung, neue 
Anwendungstechnologien

Elektrische Bauteile
z.B. Kabel, Schalter, Batterien, Heizelemente, Steckverbinder, Schablonen, 
Leiterplatten 

Werkzeug- und Formenbau 
z.B. Entwurf, konturnahe Kühlung, Fertigungsverfahren, Werkstoffe
für Werkzeuge und Formen, Oberflächenstrukturierung

Reinraumtechnik
z.B. Reinraumplanung, Reinraumausstattung (Luftfilter, Sensoren u.a.),
Lösungen für die Produktion im Reinraum

Special: Automatisierung
Industrie 4.0, Künstliche Intelligenz, 
Sensorik, Laborautomatisierung, 
Rückverfolgbarkeit, Robotik/
Handhabung, Identtechnik 
 
 

Sonderteil: 
Messe COMPAMED

electronica
München, 10.11.-13.11.

MEDICA/COMPAMED
Düsseldorf, 16.11.-19.11. 

Formnext
Frankfurt, 17.11.-20.11.

SPS smart production 
solutions
Nürnberg, 24.11.-26.11.

 

Print

Termin- und Themenplan 2026

 Produkte, Technologien und 
 Lösungen für die Medizintechnik Jetzt

Partner
werden

Innovationstage 
Medizintechnik 20233

Live-Websessions 
2288./2299.033. und 
2266./2277.09.233

Mehr Infos auf Seite 25

Live-Event
Stuttgart, 24.03.2026
Live-Websession
29.09.20262026

33
Jetzt

Partner
werden           Mehr Infos ab Seite 37        
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Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 mm breit x 297 mm hoch
unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch

�Satzspiegel: 188 mm breit x 270 mm hoch
4 Spalten à 44 mm Breite

�Druck- und Bindeverfahren: Rollen-Offsetdruck,  
Klebebindung

Platzierung: bindende Platzierungsvorschriften (ab 1/4 Seite)

Farbe: Druckfarben (CMYK) nach ISO 2846-1, Farbzuschläge siehe Preistabelle

Formate: siehe Seite 15 ff.

Agenturprovision: 15% auf Printprodukte, 10% auf Digitalprodukte

Rubrikanzeigen Grundpreis

Firmenprofil Premium (Online) pro Jahr� 1.980,–

Visitenkarte (Print) mehr siehe Seite 26 pro Jahr� 1.280,–

Kombi Firmenprofil + Visitenkarte pro Jahr� 2.980,–

Sonderformate und Ad Specials siehe Folgeseite/n. 

Ihr Kontakt:
Beratung, Buchung: 
siehe Gesprächspartner Seite 39
Ihr schneller Draht zu uns: Phone +49 711 7594-554

Auftragsbestätigungen, Rechnungen, Belege, Datenanlieferung  
+ technische Details:
Auftragsmanagement
Melanie Strauß, Phone +49 711 7594-403
melanie.strauss@konradin.de

Datenerstellung: Bitte legen Sie Ihre Anzeige mit einem Sicherheitsabstand von  
mindestens 5 mm rundum an. Das bedeutet, dass alle wichtigen Inhalte – insbeson-
dere Texte, Logos und zentrale Bildelemente – mindestens 5 mm innerhalb des 
Endformats platziert werden müssen. 

Datenlieferung: Nutzen Sie zur Datenübermittlung unser Anzeigenportal 			
www.konradin-ad.de. Wir bevorzugen PDF/X4 und akzeptieren auch EPS oder TIFF. 
Bitte vermeiden Sie die Zusendung offener Daten. 
			 
Bedingungen: Vor einer digitalen Anzeigenübermittlung muss dem Verlag ein 
entsprechender Anzeigenauftrag vorliegen. Es gelten die Anzeigenschluss-Termine 
laut Termin- und Themenplan. 
Werbung muss in Abgrenzung vom redaktionellen Teil als solche erkennbar sein, ein 
gebuchtes Werbeformat (Anzeige, Beihefter, Beilage usw.) darf jeweils nur das 
Angebot eines Werbetreibenden enthalten. 
Für Ad Specials/Sonderformate gelten spezifische Platzierungs- bzw. technische 
Vorgaben. Informationen dazu finden Sie unter https://media.industrie.de

Zahlungsbedingungen: Bei Bankeinzug, Vorauszahlung und bei Zahlung  
innerhalb 10 Tagen nach Rechnungsdatum 2% Skonto, sonst spätestens 30 Tage 
nach Rechnungsdatum ohne Abzug. USt-IdNr. DE 811 236 132

Bankverbindung: Baden-Württembergische Bank, BIC: SOLADEST600,  
IBAN: DE28 6005 0101 0002 6238 87

Unsere Allgemeinen Geschäftsbedingungen (AGB) finden Sie unter  
www.konradin.de. Wir senden sie Ihnen auf Anfrage auch gerne zu.

Print

Preisliste 2026 | Nr. 18      Seite 1 von 4 (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

mailto:melanie.strauss%40konradin.de?subject=
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Anzeigen: Standardformate bis 4-farbig

Formate Preis
bis 4-farbig

5% Rabatt
2 Anzeigen

10% Rabatt
3-4 Anzeigen

15% Rabatt
ab 5 Anzeigen

Formate: Breite x Höhe in mm 
Anschnitt: zzgl. 3 mm Beschnitt

 Anschnitt Satzspiegel

1/1 Seite 
   im Anschnitt
   im Satzspiegel

6.050,–
5.760,–

5.547,50
5.472,00

5.445,–
5.184,–

5.142,50
4.896,00

210 x 297 188 x 270

Juniorpage
   im Anschnitt
   im Satzspiegel

4.000,–
3.730,–

3.800,00
3.543,50

3.600,–
3.357,–

3.400,00
3.170,50

3sp 151 x 205 140 x 190

1/2 Seite
   im Anschnitt
   im Satzspiegel

3.350,–
3.150,–

3.182,50
2.992,50

3.015,–
2.835,–

2.847,50
2.677,50

quer
hoch

4sp
2sp

210 x 150
103 x 297

188 x 133
92 x 270

1/3 Seite
   im Anschnitt
   im Satzspiegel

2.250,–
2.130,–

2.137,50
2.023,50

2.025,–
1.917,–

1.912,50
1.810,50

quer
hoch

4sp
1sp

210 x 105
71 x 297

188 x   88
60 x 270

1/4 Seite
   im Anschnitt
   im Satzspiegel

1.700,–
1.600,–

1.615,–
1.520,–

1.530,–
1.440,–

1.445,–
1.360,–

quer
hoch

4sp
2sp
1sp

210 x   82
103 x 150

55 x 297

188 x   65
92 x 133
44 x 270

Sonderformate und Ad Specials siehe Folgeseite/n. 
Mehr Informationen und technische Details finden Sie unter https://media.industrie.de/leistungen/print/

Print

Preisliste 2026 | Nr. 18      Seite 2 von 4 (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)
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Anzeigen: Sonderformate und Sonderplatzierungen bis 4-farbig

Formate Preis 
bis 4-farbig

5% Rabatt
2 Schaltungen

10% Rabatt
3-4 Schaltungen

15% Rabatt
ab 5 Schaltungen

Formate: Breite x Höhe in mm 
Anschnitt: zzgl. 3 mm Beschnitt

 Anschnitt Satzspiegel

2., 3. oder 4.  
Umschlagseite
   im Anschnitt
   im Satzspiegel

6.210,–
5.920,–

5.899,50
5.624,00

5.589,–
5.328,–

5.278,50
5.032,00

210 x 297 188 x 270

1/3 Seite  
neben Editorial/Inhaltsverz.
   im Anschnitt
   im Satzspiegel

2.330,–
2.210,–

2.213,50
2.099,50

2.097,–
1.989,–

1.980,50
1.878,50

71 x 297 60 x 270

Textfeldanzeige
1/4 Seite quer, 4c

2.580,–
4.644,–

3 Schaltungen
6 Schaltungen

Bestehend aus Text, Bild, Logo, Firmenanschrift  
inkl. Druckunterlagenerstellung

210 x 82

Textteil-Anzeige  
60 mm breit
   

pro mm
50,–

Maximal 50 mm hoch, mindestens 20 mm hoch, an mindestens 
3 Seiten von Redaktion umgeben. Platzierung in den Rubriken:  
Nachrichten, Innovationen, Technik-Special, Messeteil

 
60 x indiv.

Advertorial ab 3.350,– Reguläre Anzeigenpreise (ab 1/2 Seite), Preisliste S. 15, weitere Informationen Seite 18 
Herstellung bei Konradin, im Layout angepasst an medizin&technik

Innentitel 3.150,– Werden von der Redaktion gestaltet und leiten eine Messestrecke oder ein Technik-Special 
ein. Ihre Abbildung auf dem Innentitel wird ergänzt mit einer Bildbeschreibung, ca. 1/4 Seite, 
alternativ Beitrag bis zu 2 Seiten. Mehr siehe S. 19 

Visitenkarte 1.280,–
2.980,– 

pro Jahr – nur Print
pro Jahr – Print + Firmenprofil Premium (Online)

60 x 82

Print

Preisliste 2026 | Nr. 18      Seite 3 von 4 (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)
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Print

Preisliste 2026 – Ad Specials | Nr. 18      Seite 4 von 4 (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

Spezifikationen Preise Weitere Möglichkeiten/
Technische Hinweise

Mengen/Formate:  
Breite x Höhe in mm

Beilagen
bis 25 g

Mit Beilagenhinweis im Heft. 
Teilbeilage nach der ersten Ziffer  
der PLZ möglich.

280,– pro Tsd.
Teilbeilage auf Anfrage.

Andere Formate und Gewichte 
auf Anfrage mit Muster.

Beilagenformat max:
Liefermenge:

200 x 290
5.125 Ex.

Liefermenge Teilbeilage auf Anfrage

Beikleber
Postkarte

Postkarte
maschinelles Aufkleben
Mindestformat der Trägeranzeige: 1/1 S.

70,– pro Tsd.
55,– pro Tsd.*

zzgl. Trägeranzeige

Manuelles Aufkleben 
(punktgenau) 
auf Anfrage

Liefermenge: 
keine Teilbelegung möglich

5.125 Ex.

Beikleber
Post-It

Post-Its, Booklets Warenmuster  
und andere aufgeklebte Werbemittel
manuelles Aufkleben

auf Anfrage auf Anfrage Liefermenge: 
keine Teilbelegung möglich

5.125 Ex.

Beihefter 1 Blatt = 2 Seiten 135 – 180 g/qm
2 Blatt = 4 Seiten 80 – 180 g/qm

5.950,–
10.650,–

Vorderseite gekennzeichnet.
Andere Formate und Gewichte 
auf Anfrage mit Muster.

Beihefterformat:
Anlieferung: unbeschnitten
Liefermenge:

210 x 297
216 x 303
5.125 Ex.

Altarfalz-Beihefter 14.700,– Werbefläche 8 Seiten

Gatefolder Ausgeklappte 2. Umschlagseite 15.500,– Werbefläche 3 Seiten

Titelflappe 105 mm breit, linksseitig angeschlagen.
Auf der Vorderseite steht das Titellogo.

7.380,– Vorderseite teils, Rückseite  
ganz bedruckbar, Werbefläche 
ca. 0,9 Seiten

Format:
zzgl. 3 mm Beschnitt

105 x 297

*keine Agentur-Provision auf technische Kosten

           Technische Hinweise zu Ad Specials  
           finden Sie in der Verkaufsunterlage (PDF) 

   unter: 
           https://media.industrie.de/leistungen/print/ 
           






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Print

Advertorial (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

Advertorial Format Preis

2/1 Seite, 4c 420 x 297 mm 11.520,–*

1/1 Seite, 4c 210 x 297 mm 5.760,–*

Advertorial
 
Nutzen Sie unser Know-how, unsere Marktkenntnis und unsere Expertise für Ihre 
erfolgreiche Marketingkommunikation in Ihren Zielmärkten.

Ob Produktneuvorstellung, Unternehmensporträt oder ein Experten-Interview aus 
Ihrem Unternehmen. Wir erstellen Ihr Advertorial im Look & Feel der 
medizin&technik.  
 
Das Advertorial wird gekennzeichnet mit dem Wort „Anzeige“. 

Selbstverständlich unterstützen wir Sie auch gerne bei der Recherche und Erstellung 
des Inhalts.

*inkl. Erstellungskosten: Layout

Industrie 4.0 
Vom Hype zur Realität
Revolutionen zu betiteln, ist im Rückblick einfacher als in der Vorstellung. So ist es auch 
mit der vierten industriellen Revolution. Sie wird als Industrie 4.0 in die Geschichte ein-
gehen. Bis es soweit ist, braucht es weiterhin Basisarbeit, um die Vernetzung der Indus-
trie voranzutreiben – und sie perspektivisch mit künstlicher Intelligenz zu vereinen.

Industrie 4.0 bedeutet Vernetzung. Industrie
4.0 bedeutet aber auch Komplexität. Die 

Vernetzung und Digitalisierung innerhalb der 
Industrie setzen in der Theorie eine Perfektion 
voraus, die in der Praxis hinter den Toren der 
Fabrikhallen in den seltensten Fällen vorzufin-
den ist. Die große Herausforderung ist es, un-
terschiedliche Maschinen untereinander zu 
vernetzen. Schnittstellen existieren zwar, sind 
aber noch nicht nahtlos. Deswegen sind Indus-
trie-4.0-Anwendungen bis heute nicht skalier-
bar. Die Kommunikation der einzelnen Kompo-
nenten muss mit jedem Maschinenlieferanten 
explizit abgestimmt werden. Dennoch: Im in-
dustriellen Umfeld hilft Digitalisierung dabei, 

Industrielle Digitalisierung hilft dabei, Optimierungspotenziale transparent zu machen.  

Digitalisierung ent-
wickelt sich im Ma-
schinen- und Anla-
genbau zur schlich-
ten Notwendigkeit, 
um wettbewerbsfä-
hig zu bleiben. 
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Optimierungspotenziale transparent zu ma-
chen. Die Bereitschaft, eigene Prozesse zu di-
gitalisieren, ist deutlich gestiegen. Dazu zählt 
auch die Bereitschaft, Daten bewusst zu teilen. 
Unternehmen im Maschinenbau begreifen die-

se Entwicklung als Chance. Mehr noch: Digita-
lisierung entwickelt sich zur schlichten Not-
wendigkeit, um wettbewerbsfähig zu bleiben. 
Folglich investieren Unternehmen nachhaltig 
in ihre digitale Strategie, Infrastruktur und die 
Qualifikation ihrer Mitarbeiter. Hinzu kommt: 
Die Verfügbarkeit von Daten macht es einfa-
cher, auf Krisen zu reagieren und agil handeln 
zu können – sei es im Zusammenhang mit 
transparenten Lieferketten oder dem Einsparen 
unnötig verbrauchter Ressourcen. Digitalisie-
rung bringt Flexibilität und lässt schnellere Re-
aktionen zu. 

Digitalisierung schafft Transparenz
Jedes Unternehmen muss jedoch zunächst für 

sich selbst die digitale Transformation definie-
ren. Für KUKA zählt die Entwicklung neuer Ge-
schäftsmodelle ebenso dazu, wie das Stärken 
des Roboters als Bindeglied zwischen der IT (In-
formation Technology)- und der OT (Operations 
Technology)-Welt. Das Ziel ist dabei dasselbe: 
Produktionsprozesse zu optimieren. Dabei hilft 
Digitalisierung. Sie schafft Transparenz. Und 
das ist der wesentliche Mehrwert. Etwas weiter-
gedacht: Wenn digitale Informationen von ver-
schiedenen Wertschöpfungskomponenten ge-
sammelt werden, stehen sehr viele Daten zur 
Verfügung, die durch den Einsatz von Analyse-
Werkzeugen zu Effizienzsteigerungen führen. 
Damit können Unternehmen Ressourcen sparen. 

Hier kommt der Einsatz künstlicher Intelli-
genz ins Spiel. Der Nutzen einfacher Kompo-
nenten wie Kameras oder Sensoren kann durch 
KI-gestützte Software optimiert werden. Riesige 
Datenmengen, die Dank Digitalisierung verfüg-
bar werden, können so strukturiert, analysiert 
und ausgewertet werden. Mit Hilfe künstlicher 
Intelligenz lassen sich Handlungsempfehlun-
gen für vorbeugende Instandhaltung oder Absi-
cherung der Prozessqualität ableiten. Der Fokus 
dabei liegt auf dem maschinellen Lernen. Doch 
auch weitere Methoden der KI bieten großes 
 Potential.

KI-Software optimiert Materialfluss
KUKA greift für das visionäre Produktionskon-

zept der „Matrix-Produktion“ auf klassische KI-
Algorithmen zurück. Der Fokus des Konzepts 
liegt auf einer wandlungsfähigen Fertigung im 
industriellen Maßstab. Der Schlüssel hierfür ist 
die zentrale Materialflussplanung für fahrerlose 
Transportsysteme: KUKA AIVI. Sie navigiert die 
fahrerlosen Transportfahrzeuge ad-hoc auf Ba-

sis des Produktionsprogramms des Kunden. Die 
Softwarelösung trägt dazu bei, dass statische 
Produktionsstätten zunehmend durch flexibel 
gestaltete Anlagen abgelöst werden. Die Digita-
lisierung von Komponenten und Maschinen ist 
der „Enabler“ von Industrie 4.0. Dadurch ist es 
unter anderem möglich, vorausschauend zu 
agieren, Produkte flexibler zu optimieren und 
neue Services zu kreieren. Auch Handlungsop-
tionen können durchgespielt und bis zur Ent-
scheidungsreife optimiert werden. Fest steht je-
doch: Digitalisierung funktioniert nur mit einem 
Blick über den Tellerrand. Es braucht starke, 
 akzeptierte Allianzen, um die Wettbewerbsfä-
higkeit zu sichern. Denn die Geschwindigkeit 
der technischen Weiterentwicklungen ist enorm 
und die gesellschaftliche Verantwortung steigt. 
Nicht zuletzt, weil Automatisierung und Digitali-
sierung unser Leben verändern und damit auch 
die Art und Weise, wie wir arbeiten.

KUKA greift für das 
visionäre Produkti-
onskonzept der 
 „Matrix-Produktion“ 
auf klassische KI-
 Algorithmen zurück. 

KONTAKT
KUKA
Zugspitzstraße 140 
D-86165 Augsburg

Ansprechpartner: 
Dr. Christian Liedtke, Dr. Michael Jürgens 
Telefon:  +49 821 797 3795
E-Mail:  fachpresse@kuka.com
www.kuka.com
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ANZEIGE

Turcks innovative Radar-Distanz-
sensoren erfassen große Daten-
mengen, bereiten sie aber direkt 
auf und geben nur die relevanten 
Daten weiter
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Smarte Daten fürs IIoT
Innovative Sensoren sind die Basis moderner Automatisierungskonzepte, liefern sie doch die 
smarten Daten, die intelligente Feldbusmodule vor Ort weiterverarbeiten oder in die Cloud überge-
ben. Wie aktuelle Sensorentwicklungen ihren Beitrag zu Industrie 4.0 und IIoT leisten, zeigt Turck 
am Beispiel seiner neuen DR-Radar-Distanzsensoren.

M it seinem Sensor-to-Cloud-Portfolio ebnet
Turck den Weg zur digitalen Fabrik. Grund-

lage sind innovative Sensor- und Feldbuslösun-
gen, die die erfassten Daten bereits so vorverar-
beiten, dass die umgebende Netzwerkinfra-
struktur nicht überlastet wird und der weitere 
Rechenaufwand überschaubar bleibt. Neben 
Nutzdaten stellen sie über IO-Link auch Zusatz-
daten für Condition Monitoring und Predictive 
Maintainance zur Verfügung. Die gezielte Vor-
verarbeitung der anfallenden Daten findet im 
einfachsten Fall bereits beim Datenlieferanten, 

also dem Sensor, statt.
Die Radar-Distanzsensoren der DR-Se-

rie, die der Automatisierungsspezialist 
auf der SPS im November präsentieren 
wird, ermöglichen genau diese optimale 

Anpassung. Dank ihrer neu entwickelten 
122-GHz-Technologieplattform erkennen

die Sensoren Objekte bis zu Reichweiten 
von 15 Metern mit einer bislang nicht erreich-

ten Auflösung und Genauigkeit. Die erfassten 
Daten werden über den äußerst starken Mi-
kroprozessor schon im Sensor ausgewertet 
und vor der Ausgabe auf die wirklich wichti-
gen Bestandteile reduziert. Dies alles leistet 
der Sensor in einem robusten Edelstahlge-
häuse, das nicht nur starken Stößen und Er-
schütterungen widersteht, sondern auch für 
den rauen Außeneinsatz in der höchsten 
Schutzart IP69K dauerhaft abgedichtet ist.

„Turck Radar-Monitor“ bringt 
entscheidenden Mehrwert
Die DR-Sensoren bieten neben den industriellen 
Standard-Schaltausgängen zur Meldung der 
Objekterkennung auch Analogausgänge, die 
den genauen Abstandswert übermitteln. Darü-
ber hinaus können die Sensoren über IO-Link 
mit IO-Link Mastern kommunizieren und neben 
den eigentlichen Prozessdaten weitere Diagno-
sedaten übertragen, die sich beispielsweise für 

Anmeldung 
und weitere Infos: 

http://hier.pro/nEqJt

INTERNATIONALER SUMMIT 03. NOVEMBER 2021 ANZEIGE

FIRMENPROFIL

Turck ist der globale Partner für die Fabrik-, Prozess- und Lo-
gistikautomation in zahlreichen Branchen. Mit seinen digital 
vernetzbaren Lösungen für effiziente Automationssysteme 
gehört das Unternehmen zu den Wegbereitern von Industrie 
4.0 und IIoT. Als Spezialist für smarte Sensorik und dezentra-
le Automatisierung bringt Turck Intelligenz an die Maschine 
und sorgt nicht nur mit robusten I/O-Lösungen in IP67, son-
dern auch mit anwenderfreundlicher Software und Services 
für das zuverlässige Erfassen, Übertragen und Verarbeiten re-
levanter Produktionsdaten – vom Sensor bis in die Cloud.  
Automationslösungen von Turck erhöhen die Verfügbarkeit 
und die Effizienz von Maschinen und Anlagen in zahlreichen 
Branchen und Anwendungen, von der Lebensmittel-, Pharma- 
oder Chemieindustrie über die Automobilindustrie und Mobi-
le Arbeitsmaschinen bis hin zu Intralogistik und Verpackung.  
Mehr als 4.650 Mitarbeiter weltweit entwickeln, produzieren 
und vertreiben Produkte und Lösungen aus den Bereichen 
Sensor-, Feldbus-, Steuerungs-, Cloud-, Anschluss- und Inter-
facetechnik sowie HMI und RFID. 

ANSPRECHPARTNER

Direkt nach seinem Master-Abschluss in Physik stieg Raphael 
Penning 2014 bei Turck im Produktmanagement Induktivsen-
soren ein. Seit 2019 verantwortet er als Produktmanager die 
Entwicklung des neuen Radarsensor-Portfolios.

Ansprechpartner: Raphael Penning
Telefon: +49 (0)208 4952–365
E-Mail: raphael.penning@turck.com

Über den browserbasierten Turck Radar-Monitor 
kann der Anwender die Radarsensoren intuitiv 
einstellen
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Condition Monitoring oder Voausschauende 
Wartung nutzen lassen.

Wird der Sensor mit Turcks IO-Link Master 
TBEN verbunden, profitiert der Anwender von ei-
ner besonders einfachen Implementierung über 
den browserbasierten „Turck Radar-Monitor“ 
des Masters. Dieser erkennt den angeschlosse-
nen Sensor und ermöglicht die einfache Inbe-
triebnahme über die Visualisierung des Erfas-
sungsbereichs mit direkter Einstellmöglichkeit 
für alle Erfassungsparameter. So reduziert sich 
die Datenmenge des Prozesswerts zur Objekter-
kennung und schafft Platz für die zusätzlichen 
Diagnosedaten. Mit der effizienten Bereitstel-
lung der Nutz- und Diagnosedaten ist die neue 
Radartechnologie ein weiterer Baustein für die 
intelligente Datennutzung in der Smart Factory.

Sensor to Cloud
Als Automatisierungsspezialist bietet Turck das 
komplette Portfolio für IIoT-Szenarien und mo-
derne modulare Maschinen- und Anlagenkon-
zepte – vom Sensor über Anschluss- und Verbin-
dungstechnik, I/O-Lösungen, auch mit Logik an 
Bord, bis hin zu Steuerungen, Edge Controllern 
und einer anwenderspezifisch anpassbaren 
Cloud-Lösung. Turcks Cloud Solution ist speziell 
auf die Bedürfnisse der Industrie ausgerichtet 
und ermöglicht den Anwendern eine schnelle 
und einfache Umsetzung von cloudbasierten 
Diensten und Services.

Hans Turck GmbH & Co. KG
Witzlebenstraße 7
D-45472 Mülheim an der Ruhr
www.turck.com

ANZEIGEHYBRID-VERANSTALTUNG MESSEGELÄNDE HANNOVER + STREAMING IM WEB/ VERANSTALTER: elektro
AUTOMATION

ÖSTERREICH: EIN ATTRAKTIVER 
FORSCHUNGSPLATZ

Die Medizintechnik ist derzeit eine der innovativsten Bran-
chen. Österreich nimmt auf diesem Gebiet eine internatio-

nal anerkannte Position ein. Rund 750.000 verschiedene Medi-
zinprodukte stammen von dort und mit 62.000 Arbeitsplätzen 
und einer jährlichen Wertschöpfung von 5,5 Mrd. Euro ist der 
Sektor ein bedeutender Wirtschaftsfaktor.

Ein großer Vorteil Österreichs sind die weltweit beachtete exzel-
lente Qualität der einheimischen Forschungseinrichtungen und 
deren enge Zusammenarbeit und Vernetzung mit Universitäten, 
Unternehmen und der medizinischen Praxis. Auch ist das Land 
aufgrund seiner hohen Lebensqualität in der Lage, international 
begehrte Fachkräfte und Wissenschaftler erfolgreich anzuwerben.

Forschung auf Spitzenniveau betreiben unter anderem das Institut 
für Biomedizinische Elektronik der TU Wien und das gemeinsam 
mit der Medizinischen Universität Wien, der MedUni Wien, geführ-
te interuniversitäre Kooperationszentrum für „Technik in der Medi-
zin“ Vienna Center for Engineering in Medicine, kurz ViCEM. 

Ein weiterer Faktor ist die starke Förderlandschaft. Unterneh-
men können für ihr Forschungsprojekt eine direkte Förderung 
der Forschungsförderungsgesellschaft (FFG) beantragen. Für die 
damit nicht gedeckten Kosten kann eine steuerliche Forschungs-
prämie in Höhe von 14 % in Anspruch genommen werden.

Förderprogramme wie das Austrian Life-Sciences-Programm un-
terstützen Forschungs- und Entwicklungsprojekte sowie klini-

sche Studien in der Life-Sciences-Branche. Die aws (Austria Wirt-
schaftsservice Gesellschaft mbH) wendet sich mit ihrem Förder-
modul „Seedfinancing – Deep Tech“ an Deep-Tech Startups, de-
ren Produktidee auf einem signifikanten internationalen Tech-
nologievorsprung basiert. Hilfestellung leisten ferner die Ar-
beitsgemeinschaften Austromed und LISAvienna als Interessen-
vertreter und Clusterplattform.

Die Mehrheit der MedTech Firmen in Österreich sind spezialisier-
te kleine und mittlere Unternehmen mit sehr hohen Exportquo-
ten von bis zu 98 %, aber es finden sich daneben weltberühmte 
Branchengrößen wie etwa Ottobock, Fresenius und GE Health-
Care und eine aktive Startup-Szene, wie z.B. auf dem Gebiet des 
3D-Drucks.

Die Firma Cubicure, die vor kurzem von Align Technology über-
nommen wurde, ist eine Ausgründung der TU Wien und gilt als 
Pionier in der Entwicklung fortschrittlicher 3D-Drucksysteme, 
mit denen aus Polymeren unter anderem medizintechnische 
Produkte gefertigt werden können. Einsatzbereiche sind etwa 
dentale Restaurationen, Orthodontie, patientenspezifische Im-
plantate, gedruckte Organe und Organoide.

Piur Imaging, ein Spezialist in der bildgebenden Diagnostik, wur-
de 2014 in Deutschland gegründet, entschied sich dann aber für 
einen Umzug nach Wien. Die Geschäftsidee ist die kostengünsti-
ge technologische Aufwertung von vorhandenen Standard-Ul-
traschallsystemen zu KI-gesteuerten, tomographischen 3D-Ul-
traschalllösungen.

ABA berät Unternehmen kostenlos
Die Austrian Business Agency (ABA) unterstützt Unternehmen 
kostenlos bei Fragen zum Standort, der Ansiedlung und der 
Fachkräftesuche. Wir stellen den Kontakt zu Forschungsinstitu-
ten und Förderinstitutionen her, helfen Laborflächen zu finden 
und informieren zu allen Themen, die zu einem erfolgreichen 
Start in Österreich beitragen. ■

Austrian Business Agency (ABA)
Telefon: +43 1 588 58–0 
E-Mail: office@aba.gv.at 
www.aba.gv.at
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Die Übernahme von TU Wien Spinoff Cubicure durch 
AlignTechnology bestätigt Österreichs Forschungsgeist und die 
Attraktivität des High-Tech-Standorts.

[ ANZEIGE ]

Unser Nachbar hat sich einen hervorragenden Ruf im Life-Sciences-Sektor erarbeitet – sowohl als 
lebendiger Wissenschaftsstandort als auch als Cluster für forschungsorientierte und produzierende 
Unternehmen. Auch etliche bekannte Namen sind in Österreich aktiv, wie Ottobock, Fresenius Medical 
Care oder MED-EL. Die ABA verbindet internationale Unternehmen mit diesem Ökosystem.
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Die Darstellungen sind beispielhaft.

SICHERE GETRIEBE FÜR HÖCHSTEN 
PATIENTENKOMFORT

In der Medizintechnik hat Sicherheit oberste Priorität. Alle ver-
bauten Maschinenteile, Baugruppen und Komponenten müssen 
so gestaltet sein, dass weder Patienten noch Bedienpersonal zu 
Schaden kommen. Auch im Falle einer Betriebsstörung muss 
100%iger Schutz gewährleistet sein. Gleichzeitig sind eine hohe 
Präzision, eine leichte Reinigung sowie absolute Zuverlässigkeit 
gefragt. Getriebe sorgen für die benötigte Bewegung in medi-
zintechnischen Geräten und sind damit von entscheidender Be-
deutung für die Präzision, Sicherheit und Zuverlässigkeit. 

Überlastsichere Technologie
Präzisionsgetriebe in zykloider Bauart von Nabtesco erfüllen die 
hohen Standards der Medizintechnik zu 100 Prozent. Sie positio-
nieren hochpräzise im Hundertstel-Millimeterbereich (Hystere-
severlust 0,5 bis max. 1 arc.min über die gesamte Lebensdauer), 
bringen große Sicherheitsreserven mit (Not-Aus-Drehmoment 
von bis zu 500 % des Nenndrehmoments, optional bis zu 800 %) 
und zeichnen sich durch ein hygienefreundliches Design sowie 
ein konstantes Betriebsverhalten aus. 

Das Plus an Sicherheit ermöglichen vor allem die versetzt zuei-
nander angeordneten Kurvenscheiben. Diese sind über die Rol-
len komplett im Eingriff. So wird die Kraft im Inneren gleichmä-
ßig verteilt und gleichzeitig der Kraftfluss nach außen ins Ge-
häusematerial geleitet. Das Ergebnis ist eine außergewöhnlich 
hohe Steifigkeit und Überlastsicherheit (zwei- bis dreimal höher 
als bei Planetengetrieben). Hinzu kommen die doppelt gelager-
ten Exzenterwellen sowie die gelagerte Antriebswelle. Zur ho-

hen Kippsteifigkeit und Widerstandsfähigkeit gegen Stoß- und 
Überbelastung tragen außerdem die integrierten Schrägkugella-
ger bei, die axiale sowie radiale Lasten und Biegemomente auf-
nehmen.

Zykloidgetriebe für die Medizintechnik
Das geringe Spiel der Getriebe trägt entscheidend zu hochwerti-
gen und detailreichen Körperbildern bei bildgebenden Verfahren 
wie Röntgenuntersuchungen oder Ultraschallbehandlungen bei. 
Auch Patientenliegen, Operationsroboter, OP-Tische, Kranken-
hausbette und robotergestützte Reha-Geräte profitieren von der 
hohen Leistungsdichte. Dank ihres cleanen, geschlossenen De-
signs eigenen sich insbesondere die Getriebe der Serien Neco® 
und Neco®HT für den Einsatz in der Medizintechnik. Die Servo-
getriebe gewährleisten exakt ausgeführte Bewegungen, punkt-
genaues Positionieren, maximale Sicherheit sowie eine effizien-
te Reinigung. Zum Aufbau gekapselter Systeme sind die Hohl-
wellengetriebe der RD-C-Serie ideal. Die Präzisionsgetriebe ver-
fügen über eine großzügig dimensionierte Hohlwelle, in der sich 
Kabel, Schläuche und Zuleitungen hygienisch und platzsparend 
unterbringen lassen.

Rundum-sorglos-Betreuung: Alles aus einer Hand
Seit mehr als 35 Jahren fertigt Nabtesco, größter und erfahrens-
ter Hersteller von Präzisionsgetrieben in zykloider Bauart, zuver-
lässige, langlebige Getriebesysteme in kompromissloser Quali-
tät und hat sich als kompetenter Lösungsspezialist mit konse-
quenter Kundenorientierung und stabilen Lieferzeiten einen Na-
men gemacht. 
Sollten Standardprodukte nicht passen, realisiert Nabtesco in 
enger Zusammenarbeit mit dem Kunden maßgeschneiderte Lö-
sungen, die perfekt auf die jeweilige Applikation zugeschnitten 
sind – von kundenspezifischen Anpassungen über individuell 
ausgelegte Getriebesysteme bis hin zur Entwicklung kompletter 
Prozesspläne inkl. Qualitätssystem, Montagekonzept, Lieferket-
ten, Labeling und Verpackung. Eine 100 % Kontrolle vor Ausliefe-
rung stellt höchste Qualität sicher. ■

Nabtesco Precision Europe GmbH
Tiefenbroicher Weg 15
40472 Düsseldorf
  Tel. +49 211 17379–0 
info@nabtesco.de
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Die Neco®-Getriebe sind eine ideale Lösung für die Medizintechnik

[ ANZEIGE ]

Präzisionsgetriebe von Nabtesco werden seit mehr als 35 Jahren weltweit millionenfach in der Robotik, 
Automation und Medizintechnik eingesetzt. Die überlastsichere Technologie, die herausragende 
Qualität, der fehlerminimierende Simplicity-Ansatz sowie die hohe Verfügbarkeit garantieren ein 
Höchstmaß an Präzision, Sicherheit und Zuverlässigkeit.

MED_medizin & technik/Akzidenz-Satz/Advertorials A4 - Seite 113 ATURI - 20.03.2024 13:46



19

Print

Innentitel (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

01/2026
ET: 13.02. / BS: 22.12. / DA: 05.01.
Special: 3D-Druck
z.B. 3D-Druck-Verfahren und
Werkstoffe für Medizinprodukte,
Entwicklungsdienstleistungen,
Fertigungsdienstleistungen, 3D-Druck
und MDR, 3D-Druck zur Planung i.d.
Medizin, Bioprinting

02/2026
ET: 16.04. / BS: 18.02. / DA: 04.03.
Special: Digitalisierung/KI
z.B. KI, Vernetzung von Medizinproduk-
ten, Medical Apps, regulatorische
Anforderungen an Software in
Medizinprodukten, Datenverwaltung,
Spracherkennung, Gestensteuerung

03/2026
ET: 03.06. / BS: 06.04. / DA: 20.04.
Special: Sensorik
z.B. Erfassen von Dimension, Druck,
Durchfluss, elektrischen Größen,
Luftblasendetektion, Feuchte,
Füllstand, Geschwindigkeit

04/2026
ET: 17.08. / BS: 23.06. / DA: 07.07.
Special: Fertigung/3D-Druck/
Werkzeugmaschinen
z.B. Automatisierung, Lasertechnik,
Montage/Handhabung,  
Oberflächentechnik, Reinraumtechnik,  
Werkzeug- und Formenbau,  
Metallbearbeitung, 
Präzisionswerkzeuge

05/2026
ET: 28.09. / BS: 04.08. / DA: 18.08.
Special: Kunststofftechnik
z.B. Spritzgießmaschinen, Formenbau,
Automatisierung, Handhabung,
Reinraumfertigung, Mehrkomponen-
tentechnik, Heißkanaltechnik,
Verpackungstechnik

06/2026
ET: 05.11. / BS: 15.09. / DA: 29.09.
Special: Automatisierung
Industrie 4.0, Künstliche Intelligenz,
Sensorik, Laborautomatisierung,
Rückverfolgbarkeit, Robotik/
Handhabung, Identtechnik

Innentitel – Aufmacher für unsere Technik-Specials!
Was die Branche in technischer Hinsicht bewegt, erfährt sie hier: In den Technik-
Specials von medizin&technik erhalten die Leser detaillierte Hintergrund- 
informationen, Analysen und Trends zu einem konkreten Themenbereich.

Ihr Produkt  
auf dem Innentitel!
Innentitel werden von der  
Redaktion gestaltet. Sie leiten 
eines der nebenstehenden 
Technik-Specials ein. 
 
Damit Ihr Foto dort erscheint,
stellen Sie uns mehrere Bilder
(Auflösung 220x220 mm/300dpi) 
zur Verfügung, aus denen die
Redaktion ein geeignetes
auswählt. Das Bild soll das
Special-Thema visualisieren.
Dargestellt wird ein Produkt
in der medizintechnischen
Anwendung oder Mensch(en)
plus Technik. Die Bildbeschreibung
zu Ihrem Produkt (ca. 1/4 S.) folgt 
auf einer der nächsten Seiten. 
Alternativ zur Bildbeschreibung ist 
ein bis zu 2 Seiten umfassener 
Beitrag möglich. 
 
Ihr Preis:� 3.150,–

Unser Tipp:
Ein Messesonderteil mit eigenem
Innentitel erscheint auch zur
MedtecLIVE (Ausgabe 02/2026) und 
zur COMPAMED (Ausgabe 06/2026).
Einfach direkt anfragen:
joachim.linckh@konradin.de

Leistungen
Bild Innentitel

Bildnachweis zum Innentitelbild

Zusätzliche Bildbeschreibung zum 
Produkt auf einer der Folgeseiten, 
alternativ dazu bis zu 2 Seiten 
Beitrag

ET = Erscheinungstermin
BS= Buchungsschluss
DA= Datenanlieferung

Mehr Informationen und technische Details in den Guidelines Innentitel unter https://media.industrie.de/leistungen/print/

mailto:joachim.linckh%40konradin.de?subject=
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Print

Messe-Guide zur Medical Technology Germany (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

Anzeigenformate (4c)

Formate Preis

1/1 Seite 980,–

1/2 Seite (hoch/quer) 650,–

1/3 Seite (hoch, neben Editorial) 500,–

1/4 Seite (hoch/quer) 390,–

Ausstellerlogo im Hallenplan 280,–

Advertorialformate (4c)

Formate Preis

1/1 Seite 980,–

1/2 Seite (quer) 650,–

Messe-Guide by medizin&technik
 

Maximale Sichtbarkeit auf der Medical Technology Germany! 

Ihre Bühne für Innovationen
Sichern Sie sich jetzt Ihren Platz im offiziellen Messe-Guide 
und präsentieren Sie Ihre Innovationen einem breiten 
Fachpublikum. Unser großzügiges A4-Format bietet Ihnen 
viel Raum, um Ihre Technologien und Dienstleistungen 
eindrucksvoll in Szene zu setzen. 

Maximale Reichweite
Der Messe-Guide wird als umfassendes Digitalmagazin vor 
der Messe über die reichweitenstarken Kanäle von 
medizin&technik (Portal und Newsletter) und die Messe- 
website verbreitet. Zusätzlich erhalten alle Besucher und 
Aussteller vor Ort die Printausgabe (2.000 Hefte).
 

Entscheider gezielt erreichen
Nutzen Sie diese Chance: Bringen Sie Ihre Marke direkt zu 
den Entscheidern und Fachleuten der Branche.

Messe-Guide zur Medical Technology Germany
Erscheinungstermin: 	 15.06.2026
Anzeigenschluss: 	 15.05.2026

Ihre Kontaktchancen:

• 3.492 Newsletterempfänger
• 2.000 gedruckte Exemplare vor Ort
• �Plus reichweitenstarke Verbreitung über  

die Website von medizin&technik und  
der Messewebsite



Digital

Events & Websessions

Content Marketing

Print

Leads
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Digital

medizin-und-technik.de (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

medizin-und-technik.de – das Portal für die Medizintechnik

www.medizin-und-technik.de
Alles unter einem Dach – was Fachleute aus der 
Medizintechnik wissen müssen, finden sie im 
deutschsprachigen Online-Portal medizin-und-
technik.de. Mit einem Klick erfahren die User 
mehr über die Welt der Technik und Forschung, 
die Geschehnisse am Markt, Trends und Details 
aus der Medizin. Auch in Fragen des Medizinpro-
dukte-Rechts bleibt der User auf dem Laufenden.

Auf eigenen Themenseiten sind umfangreiche 
Artikel zu aktuellen Entwicklungen wie MDR, 
3D-Druck oder auch Nachhaltigkeit im Gesund-
heitswesen zusammengefasst.

Zielgruppe: 
Entscheider der Medizintechnik-Branche im 
deutschsprachigen Raum (Geschäftsführer, Leiter 
der Entwicklungs- und Konstruktionsabteilungen,  
Produktmanager sowie Verantwortliche für die 
Fertigung). 

Werbeformen und Preise:
Standardformate siehe Folgeseite, weitere 
Werbeformen auf Anfrage.
Liefern Sie die jeweils passenden Werbemittel 
auch für die mobile Darstellung. 

Leaderboard|Skyscraper|Billboard|Medium Rectangle

Desktop Breite 1366 Pixel Tablet Breite kleiner 768 Pixel Smartphone Breite kleiner 640 Pixel 

Medium Rectangle / 
Video Ad
300 x 250

MR3 in der Sidebar

Billboard
970 x 250

Leaderboard / Large Leaderboard
728 x 90 / 970 x 90

Skyscraper
120 x 600 

/

Wide 
Skyscraper
160 x 600

Medium Rectangle
/ Video Ad
300 x 250

MR3 in der Sidebar

Billboard
970 x 250

Leaderboard / Large Leaderboard
728 x 90 / 970 x 90

Skyscraper
120 x 600 

/ 

Wide 
Skyscraper
160 x 600

Mobile Ad 6:1 300 x 50

Mobile Ad  4:1 300 x 75

Medium Rectangle / Video 
Ad

300 x 250
MR2 im Content

Medium Rectangle / Video 
Ad

300 x 250
MR3 in der Sidebar

Medium Rectangle
/ Video Ad
300 x 250

MR1 im Content

Mobile Ad 6:1 300 x 50

Leaderboard|Skyscraper|Billboard|Medium Rectangle

Desktop Breite 1366 Pixel 

Leaderboard, Skyscraper, Billboard und 

Tablet Breite kleiner 768 Pixel Smartphone Breite kleiner 640 Pixel 

Medium Rectangle / 
Video Ad
300 x 250

MR3 in der Sidebar

Medium Rectangle / 
Video Ad
300 x 250

MR1 im Content

Billboard
970 x 250

Leaderboard / Large Leaderboard
728 x 90 / 970 x 90

Skyscraper
120 x 600 

/

Wide 
Skyscraper
160 x 600

Medium Rectangle
/ Video Ad
300 x 250

MR3 in der Sidebar

Medium Rectangle
/ Video Ad
300 x 250

MR4 in der Sidebar

Billboard
970 x 250

Leaderboard / Large Leaderboard
728 x 90 / 970 x 90

Skyscraper
120 x 600 

/ 

Wide 
Skyscraper
160 x 600

Mobile Ad 6:1 300 x 50

Mobile Ad 6:1 300 x 50

Mobile Ad  4:1 300 x 75

Medium Rectangle / Video 
Ad

300 x 250
MR2 im Content

Medium Rectangle / Video 
Ad

300 x 250
MR3 in der Sidebar

Medium Rectangle
/ Video Ad
300 x 250

MR1 im Content

Mobile Ad 6:1 300 x 50

Leaderboard|Skyscraper|Billboard|Medium Rectangle

Breite 1366 Pixel Tablet Breite kleiner 768 Pixel Smartphone Breite kleiner 640 Pixel 

Medium Rectangle / 
Video Ad
300 x 250

MR3 in der Sidebar

Billboard
970 x 250

Leaderboard / Large Leaderboard
728 x 90 / 970 x 90

Skyscraper
120 x 600 

/

Wide 
Skyscraper
160 x 600

Medium Rectangle
/ Video Ad
300 x 250

MR3 in der Sidebar

Billboard
970 x 250

Leaderboard / Large Leaderboard
728 x 90 / 970 x 90

Skyscraper
120 x 600 

/ 

Wide 
Skyscraper
160 x 600

Mobile Ad 6:1 300 x 50

Mobile Ad  4:1 300 x 75

Medium Rectangle / Video 
Ad

300 x 250
MR2 im Content

Medium Rectangle / Video 
Ad

300 x 250
MR3 in der Sidebar

Medium Rectangle
/ Video Ad
300 x 250

MR1 im Content

Mobile Ad 6:1 300 x 50

Medium
Rectangle/
Video Ad

Medium
Rectangle/
Video Ad

Mobile Ad

Mobile Ad

Medium
Rectangle/
Video Ad

Medium
Rectangle/
Video Ad

Mobile Ad

Tablet: Breite kleiner 768 Pixel Smartphone: Breite kleiner 640 PixelDesktop: Breite 1.366 Pixel

           Mehr Informationen und technische Details unter    
   https://media.industrie.de/leistungen/online/

Billboard

(Large/Expandable) Leaderboard

(W
ide)Skyscraper

Billboard

(Large/Expandable) Leaderboard

(W
ide)Skyscraper



23Mediadaten 2026  |  medizin&technik – Website: medizin-und-technik.de

Weitere Werbeformen:
Content Marketing siehe Seite 27
Firmenprofil Premium siehe Seite 25

Werbeform
auf allen Seiten*

Platzierung
Desktop und Tablet**

Größe in Pixel (B x H)
Desktop und Tablet 

Beschreibung  
Desktop und Tablet 

Platzierung
Mobile

Größe in Pixel (B x H)
Mobile

Preise 
pro Woche

(Mo-So)

Leaderboard/ 
 
Large Leaderboard/
Expandable Leaderboard

728 x 90 

970 x 90
728 x 90 und 728 x 300

Platzierung über dem 
Header

300 x 50 600,–

670,–

(Sticky) Skyscraper/
(Sticky) Wide Skyscraper



120 x 600
160 x 600

Platzierung rechts außen 
neben Inhalt. (Sticky:  
Banner bleibt beim Scrollen 
der Seite im Sichtfeld)

300 x 50 600,–

Hockeystick/ 
Wallpaper mit zusätzlicher 
Hintergrundfarbe HEX-Code

728 x 90 und 160 x 600 
oder 
970 x 90 und 120 x 600

Leaderboard mit 
anschließendem 
Skyscraper rechts

300 x 75 1.180,–

Frame Ad 160 x 600 und 
1.125 x 90 und 
160 x 600

Leaderboard mit seitlich 
anschließenden Skyscrapern 
links und rechts. Ausspie-
lung Tablet nur Hockeystick

300 x 75 1.390,–

Billboard 970 x 250 Banner direkt  
unter der Navigationsleiste

300 x 75 720,–

Medium Rectangle/ 
Video Ad 

300 x 250 Banner im Inhalt oder in 
der Außenspalte

300 x 250 600,–

Halfpage Ad 300 x 600 Banner in der Außenspalte 
auf einer Medium 
Rectangle-Platzierung.

300 x 600 1.280,–

*außer auf ausgewählten Partner-/Rubrikseiten und Firmenprofilen. 
**Größe und Position in Abbildungen beispielhaft. Platzierung in Rotation mit maximal zwei weiteren Bannern. 
Datenanlieferung: 7 Tage vor Kampagnenstart über unser Kundenportal: kundenportal.konradin.de. 
Bei Fragen zur Werbemittelanlieferung wenden Sie sich gerne an auftragsmanagement@konradin.de.

           Details entnehmen Sie bitte unserer detaillierten Verkaufsunterlage: https://media.industrie.de/leistungen/online/ 
   

http://medizin-und-technik.de
http://kundenportal.konradin.de
mailto:auftragsmanagement%40konradin.de?subject=
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Print/Digital

Highlights der Medizintechnik (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

Highlights der Medizintechnik
 
Platzieren Sie Ihre Innovationen aufmerksamkeitsstark!
Mit Ihrem Advertorial (Print) erreichen Sie nicht nur die  
zahlreichen Leser unseres Printmagazins und E-Papers,  
sondern auch die Besucher unseres stark frequentierten  
Online-Portals. Ihr Advertorial wird online in der Rubrik  
„Highlights der Medizintechnik“ platziert. Durch die  
aktive Bewerbung Ihres Advertorials über unseren redaktionellen  
Newsletter erhöhen wir die Reichweite zusätzlich signifikant.

Advertorial Print

Teaser im Newsletter

Crossmediales 
Angebot

Advertorial Online

Alle Abbildungen sind beispielhaft.            Mehr Informationen und technische Details unter    
   https://media.industrie.de/leistungen/online/

Advertorial crossmedial

Unser Angebot Welche Daten brauchen wir? Ihr Preis

1/1 Seite Advertorial (print) 
+ Online Advertorial
+ Ankündigung im Newsletter

Überschrift: max. 50 Zeichen
Vorspann: max. 400 Zeichen
Fließtext: max. 3.500 Zeichen
Bildunterschrift: max. 130 Zeichen
Kontakt: max. 6 Zeilen à 40 Zeichen
1 Bild und Ihr Firmenlogo

4.450,–

2/1 Seite Advertorial (print) 
+ Online Advertorial
+ Ankündigung im Newsletter

Überschrift: max. 50 Zeichen
Vorspann: max. 400 Zeichen
Fließtext: max. 7.700 Zeichen
Bildunterschrift: max. 130 Zeichen
Kontakt: max. 6 Zeilen à 40 Zeichen
2 Bilder und Ihr Firmenlogo

6.700,–

Agentur-Provision: 15% auf crossmediale Produkte (nicht auf Handling-Kosten)

Exklusive Vorteile bei Ihrer Crossmedia-Buchung: 

Veröffentlichung Ihres Advertorials in einer Ausgabe der 
medizin&technik Ihrer Wahl  
Veröffentlichung Ihres Advertorials unter der Rubrik  
„Highlights der Medizintechnik“ auf unserem Online-Portal 
Aktive Bewerbung Ihres Advertorials in einem Newsletter  
der medizin&technik 

Hohe 
crossmediale 
Verbreitung
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Digital

Firmenprofil Premium (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

Firmenprofil Premium Preis 
Online

Kombination 
Print + Online

Firmenprofil Premium auf industrie.de 
und auf 13 weiteren Websites von  
Konradin Industrie

Einstieg jederzeit möglich

Grundpreis für 1 Jahr 1.980,– 2.980,–

Agentur-Provision: 10% auf Digitalprodukte

Buchen Sie das Firmenprofil online in Kombination mit der 
Visitenkarte Print zum Sonderpreis.

Firmenprofil Premium 
Machen Sie Ihr Unternehmen und Ihre Leistungen bekannter und präsentieren Sie 
sich mit einem Firmenprofil Premium im Netzwerk von Konradin Industrie. 

�Ihr Unternehmen im Online-Netzwerk von Konradin Industrie –  
https://industrie.de/ und 13 weiteren Websites – mit diesen Inhalten:

• Firmenlogo und eigenes Headerbild 
• Links auf Ihre Social Media Accounts
• Beschreibung Ihres Unternehmens inkl. 3 Bilder
• 10 individuelle Kategorien*
• zusätzlich insgesamt 3 Angebote, Videos oder PDFs
  �(PDFs gegen Registrierung, entsprechende Leads werden ohne Berechnung zur 
Verfügung gestellt)

• Firmenanschrift und -kontakt (Website und E-Mail verlinkt)
• Ihre Veröffentlichungen im Netzwerk von Konradin Industrie

   * Kategorien werden ggfs. durch Konradin redigiert.

Datenanlieferung: per E-Mail an auftragsmanagement@konradin.de

Präsenz 
auf 14 

Websites

           Weitere Informationen entnehmen Sie bitte unserer detaillierten 
   Verkaufsunterlage: https://media.industrie.de/leistungen/online/

mailto:auftragsmanagement%40konradin.de?subject=
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Print

Visitenkarte (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

58 Beschaffung aktuell » 05 | 2024

C-TEI LE-MANAGEMENT

Lederer GmbH
www.c-teile-management.info

Wenn es um C-Teile-Management geht, Kanban, Konsi-
gnation & Co., ist Lederer Ihr Partner: Norm- und Stan-
dardteile, Sonder- und Zeichnungsteile, Verbindungs- 
elemente u.v.m. auf Basis aller logistischen Lösungen 
und Systeme (eBusiness, RFID, Ein- und Mehr-Behälter-
Kanban etc.). Lederer übernimmt für Sie die Lieferan-
tensuche, Bestellung und Beschaffung, Bevorratung 
und Bereitstellung, Lagerbewirtschaftung und Quali-
täts sicherung, Systempflege und Prozessverbesserung.
–	 Verbindungselemente
–	 Norm-	und	Standardartikel
–	 Sonder-	und	Zeichnungsteile
–	 C-Teile-Management

C-TEI LE-MANAGEMENT

Keller & Kalmbach GmbH
www.keller-kalmbach.com

Breite Produktpalette für Produktion & Instand-
haltung:
Schrauben, Dübel, Hand-/Elektrowerkzeuge, Hebe-
technik, Arbeitsschutz, Betriebseinrichtungen, Che-
mische Produkte, Sonder- und Zeichnungsteile und 
Industrieteile. 
Produkte & Lösungen aus einer Hand: 
Maßgeschneiderte Logistiksysteme, individuelle 
E-Business-Lösungen, anwendungstechnische Be-
ratung, umfassende Qualitätssicherung. 

Zuverlässig seit 1878. 

C-TEI LE-MANAGEMENT

Ferdinand Gross GmbH & Co. KG
www.schrauben-gross.de

Ferdinand Gross ist Spezialist für Verbindungstechnik 
und C-Teile-Management und bietet Kunden und 
Partnern aus der Industrie maßgeschneiderte Dienst-
leistungen. Unser Sortiment reicht von Verbindungs-
elementen über Werkzeuge bis zu Sonder anfertigungen. 
Wir sorgen für schnellste Verfügbarkeit von über 
107 000 Artikeln. Im Bereich C-Teile-Management 
bietet Ferdinand Gross kunden spezifische Lösungen  
zur  Senkung Ihrer Beschaffungs kosten um bis zu 70 %.

DAS  
FIRMENVERZEICHNIS 

Wir  
präsentieren  

Ihnen  
PARTNER der  

Industrie

Visitenkarten helfen schnell,  
passende Produkte/Lösungen oder  
Informationen zu Unternehmen  
in der jeweiligen Branche zu finden.

industrie.de/firmenverzeichnis

05369_indu_avl_anzeige_vk_auftakt210x190.indd   105369_indu_avl_anzeige_vk_auftakt210x190.indd   1 03.05.2023   09:25:1703.05.2023   09:25:17
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E I N KAU FS CO N T RO L L I N G

SoftconCIS GmbH 
www.softconcis.de, www.Einkaufscontrolling.de

SoftconCIS ist mit über 400 Kunden weltweit und mehr 
als 25 Jahren Erfahrung der führende Anbieter von 
Informationssystemen für Einkaufscontrolling und  
strategischen Einkauf.
Dabei ist SoftconCIS der einzige Anbieter, der intelli-
gente Software mit mehr als 450 Kennzahlen und Dash-
boards, fertigen Schnittstellen, Fachwissen/Consulting, 
Hosting im eigenen zertifizieten, deutschen Rechen-
zentrum und Weiterbildung zu folgenden Themen  
vereint:
– Einkaufscontrolling & Einkaufsplanung 
–  Erfolgsmessung & Dashboarding 
–  SRM, Lieferantenbewertung & RM 
–  Maßnahmenmanagement u. v. m.

KOMPON ENTEN + SYSTEME

RCT® Reichelt Chemietechnik GmbH + Co.
www.rct-online.de

Reichelt Chemietechnik steht für das Prinzip  
„Angebot und Vertrieb der kleinen Quantität“ gepaart 
mit einer viele Bereiche umfassenden Produktvielfalt 
und einem hohen technischen Beratungsservice.
Das Angebot von Reichelt Chemietechnik umfasst  
ca. 80 000 Artikel, die aus den Bereichen Schlauch-
technik, Verbindungselemente, Durchflusstechnik, 
Labor technik, Halbzeuge, Befestigungselemente, 
 Filtration und Antriebstechnik stammen.

Reichelt Chemietechnik GmbH + Co.
Englerstraße 18, 69126 Heidelberg
Tel. 0 62 21/3 12 50, info@rct-online.de

OTTO ROTH ist sowohl traditionsreiches Handels-
haus für mechanische Verbindungselemente als 
auch zertifizierter Hersteller hochpräziser Dreh- 
und Feinbearbeitungsteile.

Das Portfolio von OTTO ROTH umfasst:
- Großhandel mit Verbindungselementen
- Komplettlösungen für Zeichnungsteile
- C-Teile-Management
- Fertigung von Präzisionsdrehteilen

Mit einem umfassenden Sortiment von 100.000 
ständig verfügbaren Artikeln, Niederlassungen 
in ganz Deutschland sowie einem eigenen Ferti-
gungsstandort ist OTTO ROTH für sämtliche An-
forderungen rund um die Verbindungstechnik der 
ideale Partner.

C-TEILE MANAGEMENT

OTTO ROTH GmbH & Co KG
www.ottoroth.de

D O KUM E N T EN MA N AG E M E N T

xSuite Group GmbH 
www.xsuite.com

Procure-to-Pay-Software
xSuite ist Softwarehersteller von standardisierten, 
digitalen und durchgängigen Lösungen für doku-
mentenbasierte Prozesse. Kernkompetenz ist die SAP-
integrierte Rechnungsverarbeitung für den Mittel- 
stand, Konzerne u. öffentliche Auftraggeber. An- 
wendungen für Einkaufs- u. Auftragsprozesse sowie 
Archivierung ergänzen das Portfolio. Die Software wird 
in der Cloud, on-premises oder hybrid betrieben. 
Regelmäßige SAP-Zertifizierungen bestätigen den 
Qualitätsstandard und gelten für die verschiedenen 
SAP-Deployment-Modelle. 300.000 User verarbeiten 
mit xSuite pro Jahr mehr als 80 Mio. Dokumente. 

H E B E M I T T E L

Mitari Hebetechnik GmbH
http://www.anschlagmittel-shop.de/

Anschlagmittel-Shop zählt zu den führenden Online-
Anbietern von hochwertigen Hub- und Hebezeugen. 
Unser inhabergeführtes Unternehmen liefert alle Pro-
dukte, die für sicheres Heben erforderlich sind. Dabei 
bieten wir eine große Auswahl an Produkten an, die 
durch ihre Qualität und ihren Preis überzeugen. Unsere 
Kunden können auf umfassende Beratung und Lösun-
gen nach Maß vertrauen, unser Motto lautet: „Was wir 
nicht haben, können wir machen!“ Sollten wir für 
besondere Hebeaufgaben keine vorgefertigte Lösung 
im Sortiment haben, entwickeln wir sie gemeinsam 
mit Ihnen.

C-TEI LE-MANAGEMENT

F. REYHER Nchfg. GmbH & Co. KG
www.reyher.de

E-Business-Lösungen, Kanban-Versorgungssysteme, 
Bausätze, Konfektionierungen, Sonderteile – wenn 
es um Verbindungselemente und Befestigungs technik 
geht, ist REYHER Ihr kompetenter Partner. Hohes 
Qualitätsbewusstsein und ausgeprägte tech nische 
Kompetenz haben eine lange Unternehmens tradition.

Über 130 000 verschiedene Artikel stehen bei einer 
Lieferbereitschaft von 99 % branchenübergreifend 
bereit. Kunden aus Industrie und Handel werden 
weltweit aus einem der modernsten und größten 
Schrauben-Logistikzentren schnell und zuverlässig 
beliefert. 

S U P P LY C H A I N-S O F T WA R E

EURO-LOG AG 
www.eurolog.com 

Integration, Collaboration und Realtime Visibility kenn-
zeichnen die DNA der plattformbasierten Software für 
Supply Chain Management von EUROLOG. Der IT- 
Dienstleister und Spezialist für Datenintegration 
vernetzt alle Partner einer Lieferkette auf seiner 
eigenen Logistik-Plattform. Auf Basis dieses gemein-
samen Datenpools optimieren und steuern die digi-
talen Lösungen von EUROLOG über verschiedenste 
Geschäftsbereiche, Regionen und Verkehrsträger hin-
weg die logistischen Prozesse weltweiter Lieferketten – 
End-to-End in Echtzeit!
EUROLOG Software-Lösungen sind schnell und flexibel 
einsetzbar und mit allen ERP-Systemen kompatibel.www.industrie.de

PARTNER DES EINKAUFS «

EI N KAU FSSOFTWAR E

veenion GmbH
www.veenion.de

Die veenion GmbH  hat sich auf Lösungen rund um das 
elektronische Beschaffungs- und Handelswesen spezi-
alisiert. Durch den individuellen Einsatz der multi-
funktionalen Softwarelösungen impact ordering und 
open ordering werden sämtliche operative Beschaf-
fungs-, Rechnungs- und Handelsprozesse optimiert 
und an Ihre Bedürfnisse und Anforderungen ange-
passt. Neben privaten Unternehmen gehören auch 
zahlreiche Non-Profit-Organisationen und öffentliche 
Auftraggeber zu den Kunden von veenion-Anwendun-
gen.
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Ihre Visitenkarte Print umfasst:
 
•  1 Jahr lang Präsenz
•  im Fachmagazin Ihrer Wahl
•  in der passenden Kategorie*

*Kategorien Print (Beispiele): Antriebstechnik • Arbeitsschutz •  
Automatisierung • Betriebsbedarf • C-Teile-Management • Energie- 
management • Fluidtechnik • Gebrauchtmaschinen • Hand- 
habungstechnik • Industriebau • Industrieservice • Komponenten +  
Systeme • Kunststoffverarbeitung • Lasertechnik • Logistik • Materialfluss • Mikrosystemtechnik • 
Montagetechnik • Oberflächentechnik • Qualitätssicherung • Robotik • Verbindungstechnik • 
Verpackungstechnik • Werkstoffe • Werkzeug- + Formenbau • Zulieferung
Kategorien werden ggfs. durch Konradin redigiert

Visitenkarte Print 
im Fachmagazin Frequenz Preis

Print
Kombination 
Print + Online

medizin&technik 1x pro Quartal 1.280,– 2.980,–

Einstieg mit jeder Ausgabe möglich

Format

60 mm breit x 82 mm hoch, Logo, vierfarbig  
2 Zeilen für Firmierung und Webadresse, 14 Zeilen Text,  
je ca. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen. Platzierung unter Ihrer 
gewünschten Kategorie*

Buchen Sie die Visitenkarte Print in Kombination mit dem Firmenprofil online  
zum Sonderpreis.

Partner der Industrie
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Digital | Lead-Generierung 

Content Marketing (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

Sponsored Article PLUS Kampagnen

Content Marketing bedeutet noch mehr Bekanntheit und Interessenten für Ihr Unternehmen

Die Content Marketing Angebote von Konradin Industrie transportieren Ihre 
Botschaften mit hohem Informationsgehalt glaubwürdig und wirkungsvoll in  
Ihre Zielgruppe. 

In Kombination mit Ihrer klassischen Werbung unterstützt Content Marketing  
Sie nachhaltig dabei, Ihre Themenkompetenz in Ihren relevanten Zielgruppen  
zu festigen und auszubauen. 

Ihre Vorteile:
	• �Mit Ihrem Content bieten Sie dem Leser/User echten Nutzen und Mehrwert.
	• �Ihre Werbe- und Markenbotschaft ist im Umfeld recherchierter, redaktioneller 

Artikel auf den themenaffinen Websites eingebunden.
	• �Profitieren Sie von der hohen Glaubwürdigkeit und Fachkompetenz unserer Medienmarken.
	• �Mit Ihrer Kampagne nutzen Sie das volle Potenzial unserer Zielgruppen. 

Inhalt: Sie liefern den Text, die Fachredaktion prüft und redigiert fallweise.  
Wir empfehlen, im Text komplett auf werbliche Aussagen zu verzichten. 

Platzierung: Integration als Beitrag (Teaser) im redaktionellen Teil der Startseite.
Teaser Ihres Sponsored Articles über einen LinkedIn-Post während der Laufzeit.

Laufzeit: Die Platzierung auf der Startseite ist auf einen vereinbarten Zeitraum 
(mind. 4 Wochen) limitiert. Danach ist der Sponsored Article weiterhin über das 
Archiv auffindbar. Beginn ist jederzeit möglich. 

Keine Kampagne gleicht der anderen. Deshalb legen Sie Wert auf Ihre individuellen 
Konzepte. Maßgeschneidert kombinieren wir für Ihre Kampagne Standardwerbe-
formen mit exklusiven Werbe- oder Contentoptionen. Immer direkt zugeschnitten 
auf Ihre Zielgruppe orientieren wir uns dabei an Ihrer Zielsetzung und Ihrem Budget, 
eingebettet in Ihre Marketing-Strategie.

Realisierte Beispiele:
	• �Zielsetzung: Qualified Leads Hygienic Design 

Ergebnis 65 SQLs + 70 MQLs   
(SQL = Sales Qualified Lead, MQL = Marketing Qualified Lead)

	• �Zielsetzung: Steigerung des Bekanntheitsgrads 
Ergebnis: 10.000 wertige und themenbezogene Ad Impressions in eng definierter 
Zielgruppe.

 
Egal, ob Conversions gesteigert, Leads generiert oder Awareness ausgebaut werden 
soll, unsere kompetenten und erfahrenen Ansprechpartner unterstützen dabei.  
Sprechen Sie uns an!

Weitere Content-Angebote: 

           Details entnehmen Sie bitte unserer detaillierten Verkaufsunterlage:  
   https://media.industrie.de/leistungen/online/

Sponsored Article PLUS – Leistungen und Preise (Vorlaufzeit mindestens 4 Wochen)

Sponsored Article (wird als „Anzeige“ gekennzeichnet) 
	• bis max. 6.000 Zeichen (DOC) inkl. Leerzeichen 
	• plus 1 Teaserbild sowie max. 2-3 weitere Bilder (150 dpi, JPG) 
	• plus Links innerhalb des Textes

LinkedIn-Post zum Anteasern des Sponsored Articles während der Laufzeit

Paketpreis je Website 3.000,–

Events
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Newsletter

medizin&technik-News (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

Anmeldung zum 
Newsletter einfach  
über QR-Code:
www.medizin-und- 
technik.de/newsletter

           Weitere Informationen entnehmen Sie bitte unserer detaillierten  
    Verkaufsunterlage: https://media.industrie.de/leistungen/online/

** �Größe und Position in Abbildung beispielhaft. 
***Mobile-Darstellung: skaliert auf 300 Pixel Breite

medizin&technik-News

Werbeform**/Platzierung Größe in Pixel (B x H) Preis

Leaderboard  
über Header 

728 x 90*** 1.000,–

Text-/Bildanzeige Bild 200 x 150 und 
Text 300 Zeichen 
inkl. Leerzeichen

820,–

Fullbanner 468 x 60***
590 x 100***

820,–

Medium Rectangle 300 x 250 820,–

 Titel: medizin&technik-News 

Kurzcharakteristik: 
Newsletter für die Medizintechnik-
Branche. Klassische News, Meldungen  
zu Karrierethemen, spannende Projekte 
aus dem Umfeld der Ingenieurberufe  
und Forschungsmeldungen aus Technik 
und Medizin

Erscheinungsweise: � 
zweimal im Monat freitags und rund 
um wichtige Branchenmessen

Verbreitung: 
An ca. 3.492 qualifizierte und 
namentlich bekannte Empfänger

	
Zielgruppe: 
Das sind bei Herstellern von medizin-
technischen Geräten, Produkten und 
Komponenten, Mitarbeiter in den 
Entwicklungs- und Produktionsabtei-
lungen, aber auch Geschäftsführer aus 
der Medizintechnik.
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Digital

Standalone-Newsletter (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

Standalone-Newsletter

Der Standalone-Newsletter sichert Ihnen als alleinigem Partner größtmögliche 
Exklusivität für Ihre Botschaft. medizin&technik als Absender-Marke hat  
Empfehlungscharakter in Ihrer Zielgruppe. 
 
Der Standalone-Newsletter wird im Namen und im Layout der medizin&technik 
an die Empfänger des regulären Newsletters verschickt. 

Sie bestimmen das Thema sowie den Versandtermin und liefern den Inhalt des 
Newsletters.

Wir kümmern uns um die Abwicklung  
Ihres Standalone-Newsletters  
inkl. Aussendung und Reporting. 

Standalone-Newsletter − Leistungen und Preise (Vorlaufzeit mindestens 2 Wochen)

Inhalte

	• Begrüßungstext          
• Kontaktdaten
• 3-5 Einzelbeiträge inkl. Bilder
• Impressum

4.000,–

Auflage
ca. 3.492 Newsletter-Empfänger

Preis

Optional:  
Reichweitenverlängerung an weitere Empfänger gegen Aufpreis möglich

Agentur-Provision: 10% auf Digitalprodukte (nicht auf Handling-Kosten)

           Weitere Informationen entnehmen Sie bitte unserer detaillierten  
    Verkaufsunterlage: https://media.industrie.de/leistungen/online/
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Digital

Adressmiete – E-Mailing (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

E-Mailing
Kommunizieren Sie erfolgreich mit professionellen Mailings. Sprechen Sie uns an!

Nutzen Sie unsere professionellen Adressen und erschließen Sie neue Kundenkreise 
für Ihr Unternehmen!  

Selektieren Sie aus unserem qualifizierten Adressbestand relevante 
Merkmale für Ihre Mailings:
�Region  •  �Branche  •  �Unternehmensgröße  •  �Funktion  •  Position

Wir übernehmen die Abwicklung Ihres E-Mailings an Interessenten und  
potenzielle Kunden inkl. Aussendung und Reporting. Mehrfachaussendungen 
steigern den Erfolg.

Sie definieren Inhalt und Optik Ihres E-Mailings und können so Ihre  
gewünschte Zielgruppe spezifisch ansprechen.
Für die Gestaltung des Newsletters gibt es zwei Optionen:
• Wir übernehmen Ihre HTML-Vorlage, die unseren Standards entspricht
• Sie wählen aus drei ansprechenden Mustervorlagen aus

Tipp: Mailing-Aktionen eignen sich hervorragend für Einladungen zu Roadshows, 
Hausausstellungen, Tag der offenen Tür-Events, Messen, Webinaren, Webcasts, 
Produktvorstellungen u.v.m.

           Weitere Informationen entnehmen Sie bitte unserer detaillierten  
    Verkaufsunterlage: https://media.industrie.de/leistungen/online/

E-Mailing − Leistungen und Preise (Vorlaufzeit mindestens 2 Wochen)

Adressmiete
Mindestauftragswert 1.000 Adressen = 950,– pro Adresse ab 0,95

Handling: 
1 E-Mailing, 1 Draft (Korrektur), 1 Selektion, 
Verwendung des vorhandenen Templates, 
Aussendung, Reporting 800,–

Mehrfachaussendungen:
1 Reminder gleichen Inhalts, gleiches Template,  
gleiche Adressselektion

Handling 110,– 
pro Adresse ab 0,40

Optional:
Reichweitenverlängerung an weitere Empfänger gegen Aufpreis möglich

Agentur-Provision: 10% auf Digitalprodukte (nicht auf Handling-Kosten)

DSGVO-
konform
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Account / Keyword Based Newsletter

Erreichen Sie Ihre Zielgruppen noch effizienter mit unseren Sonderlösungen

Profitieren Sie von einer personalisierten Ansprache ausgewählter Zielgruppen,  
die genau auf die Bedürfnisse und Herausforderungen Ihres Themas oder Ihrer 
Wunschkunden zugeschnitten ist. 

Account Based Newsletter: 
Wir adressieren nur die Accounts, die Sie haben wollen. Das können z.B. Firmen sein, 
die bisher noch keine Kunden von Ihnen sind. 

Keyword Based Newsletter: 
Wir adressieren nur die Personen, die im zurückliegenden Zeitraum Interesse an 
Ihrem Thema signalisiert haben. 

Sie liefern die Inhalte – wir übernehmen die Abwicklung und steigern Ihren Erfolg!

Account / Keyword Based Newsletter   
Leistungen und Preise (Vorlaufzeit mindestens 2 Wochen)

Selektion und Adressmiete
	nach vereinbarten Kriterien

	 Preis pro Adresse:
bis 500 Adressen: je 5,20

bis 1.000 Adressen: je 4,70
über 1.000 Adressen: je 4,20

Handling
Datenbankselektion, E-Mail-Template, Korrektur- 
schleife, eine Aussendung und Reporting 800,–

Mehrfachaussendung  
Ein Reminder E-Mailing gleichen Inhalts, 
Template und Zielgruppenselektion

Handling 110,– 
pro Adresse ab 1,80 

Agentur-Provision: 10% auf Digitalprodukte (nicht auf Handling-Kosten)

Digital

Adressmiete – Account / Keyword Based Newsletter (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

           Weitere Informationen entnehmen Sie bitte unserer detaillierten  
    Verkaufsunterlage: https://media.industrie.de/leistungen/online/
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Ihr Partner für Touchpoint-Marketing

Das Customer Journey-Modell folgt den sich im Kaufprozess ständig ändernden Bedürfnissen der Zielgruppe.  
Das Marketingziel dabei ist: optimale Touchpoints schaffen.

Für alle Phasen der Customer Journey hat Konradin Industrie ein ideales crossmediales Angebot 

Aufmerksamkeit
(Awareness)

Abwägung
(Consideration)

Kauf 
(Conversion)

Befürwortung 
(Advocacy)

Kundenbindung
(Retention)

Noch ohne Kaufabsicht, 
Kaufimpulse müssen 
gesetzt werden
	• �Wer Aufmerksamkeit 
erregen will, muss „laut“ 
sein. Eine Aufgabe 
klassischer Werbung.

	• �Pull-Marketing-Maßnah-
men

Aktive Recherche, 
Eingrenzen der  
Alternativen und  
Definition der Kaufkriterien
	• �Werbung sorgt für 
Bekanntheit von 
Lösungen und USPs 

	• Vertrauensbildung durch 
Referenzen, Anwender-
berichte u.ä.

Verhandlung von 
Leistungen und 
Konditionen bis Kauf
	• �Direkte Abverkaufs-
werbung mit 
Preisangaben/
Aktionen

	• Zusammenspiel 
Marketing/Vertrieb

Gute Kundenbindung 
verkürzt die nächste 
Journey 
	• �Imagewerbung zur 
Bestätigung der Wahl 
(Big Player, Branchen- 
bzw. Technologie-
Spezialist)

	• �Kundenkommunikati-
on und Anwenderaus-
tausch

Positive Erfahrungswerte 
teilen
	• �Erhöhung der 
Reichweite durch 
Weiterempfehlung 
zufriedener Kunden  

	• Empfehlungs- 
marketing  
(Word-of-Mouth)

DIGITALE TOUCHPOINTS

PHYSIKALISCHE TOUCHPOINTS

KLASSISCHE  
WERBUNG

ONLINEANZEIGEN

VERTRIEB HANDEL/ 
VERKAUF

PR

SOCIAL MEDIA
NEWSLETTER

APP

ONLINE-SHOP
SOCIAL MEDIA

GOOGLE SUCHE

PERSÖNLICHE  
EMPFEHLUNG

MUNDPROPAGANDA MUND- 
PROPAGANDA

KUNDENKOMMUNIKATION

IMAGEWERBUNG
SUPPORT

KUNDENSERVICE

WEBSITE BLOG

PORTALE

UMFRAGE
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WEBINAR

WHITEPAPER

Digital

Content Marketing

Print

Leads
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Leads

Webinar (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

Webinar – Fachwissen vermitteln, Nutzen  
kommunizieren, Leads generieren 

 

 
 
Die Vorteile unseres Webinar-Pakets 

	• Große Reichweite in Ihrer Zielgruppe

	• �Neue Kontakte – lernen Sie potenzielle Kunden kennen, die sich für Ihr  
Produkt interessieren (MQL = Marketing Qualified Leads) 

	• �Konradin als kompetenter Medienpartner mit jahrelanger Webinar-Erfahrung 

	• �Webinar-Aufzeichnung – wir zeichnen Ihr Webinar auf und stellen es als  
On-Demand-Webcast auf unsere Websites – zusätzliche Lead-Generierung

Übersicht Webinare: 
https://industrie.de/
webinare/

Webinar − Leistungen und Preis (Vorlaufzeit mindestens 6 Wochen)

Zielgruppenkonforme Selektion unserer Datenbank

Einladungsmail • Reminder • Terminerinnerung • Follow-Up

Umfangreiche Promotion

Online-Webinar-Raum • Live-Sendung (ca. 60 Minuten) 

Professioneller Moderator • Integration von bis zu zwei Referenten von Ihrer Seite

Technik-Check vor dem Live-Termin

Optional: Integration von Video und max. 3 Umfragen während der Live-Sendung 
nach Absprache

DSGVO-konforme Leads der Registrierungen im Nachgang des Webinars

Detailliertes Reporting

On-Demand-Webcast nach Live-Termin auf unseren Websites

Paketpreis � 7.700,–

Agentur-Provision: 10% auf Digitalprodukte

Weitere Optionen gegen Aufpreis:
Leads (nach Live-Webinar)  � pro Lead ab 70,–

Optional: zzgl. Aufzeichnung Ihres Vortrages zu Ihrer Verfügung� + 500,–
(Hiermit sind alle Nutzungsrechte sowie dem Verlag möglicherweise entgehende  
Adressen abgegolten.)

Datenanlieferung: per E-Mail an industrie.online@konradin.de

           Weitere Informationen entnehmen Sie bitte unserer detaillierten  
    Verkaufsunterlage: https://media.industrie.de/leistungen/webinare-websessions/

https://industrie.de/
webinare/
https://industrie.de/
webinare/
mailto:industrie.online%40konradin.de?subject=
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Whitepaper (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

Whitepaper − Fixe Laufzeit

Konzept und Vorteile

	• �3 Monate Präsenz über unsere Website.  
Sie erhalten alle generierten DSGVO- 
konformen Leads zur freien Verfügung.

	• �Ihr Kompetenzbeweis: Positionieren Sie  
sich mit Ihrem Whitepaper als kompetenter  
Ansprechpartner.

Weitere Optionen: auf Anfrage

Erstellung des Whitepapers durch einen Fachredakteur und/oder englische Sprachvariante auf Anfrage 

Datenanlieferung: per E-Mail an industrie.online@konradin.de

           Weitere Informationen entnehmen Sie bitte unserer detaillierten  
    Verkaufsunterlage: https://media.industrie.de/leistungen/online/

Whitepaper − Pay-per-Lead 
 
Konzept und Vorteile

	• ��Sie haben ein interessantes  
Whitepaper, welches exklusiv bei  
Konradin veröffentlicht wird.

	• �Wir stimmen uns über die Anzahl der Leads  
in der gewünschten Zielgruppe ab. 

	• �Anhand dieses Whitepaper-Angebots generieren wir  
qualifizierte, DSGVO-konforme Leads in der vereinbarten 
Zielgruppe und Anzahl.

Whitepaper − Fixe Laufzeit
Leistungen und Preise

Integration Ihres Whitepapers auf der Website mit Abbildung und Text

Grundpreis für 3 Monate Laufzeit inklusive DSGVO-konforme 
Leads
Agentur-Provision: 10% auf Digitalprodukte

2.000,–

Weitere Optionen gegen Aufpreis:
DSGVO-konforme Leads nach Ablauf der 3-monatigen Laufzeit pro Lead 70,–

Whitepaper − Pay-per-Lead (MQL = Marketing Qualified Leads) 
Leistungen und Preise

Zielgruppenkonforme Selektion unserer Datenbank

Gezielte Zielgruppenansprache per E-Mailing zur Erreichung Ihrer garantierten 
DSGVO-konformen Leads

Promotion über digitale Kanäle

Fordern Sie Ihr individuelles Angebot an.
Ihre Ansprechpartner finden Sie auf Seite 39. Preis ab 5.200,–

Übersicht Whitepaper: 
https://medizin-und-technik.
industrie.de/whitepaper/

mailto:industrie.online%40konradin.de?subject=
https://medizin-und-technik.industrie.de/whitepaper/
https://medizin-und-technik.industrie.de/whitepaper/
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Innovationstag Medizintechnik – Stuttgart (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.) 

					   

Innovationstag Medizintechnik – Stuttgart 

Nach unserer erfolgreichen und ausgebuchten Premiere im Jahr 2025 veranstalten wir 
auch 2026 wieder den Innovationstag Medizintechnik Stuttgart. Das Forum bringt 
erneut führende Köpfe und innovative Unternehmen der Zulieferbranche zusammen 
– für spannenden Austausch zu neuesten Technologien und wertvolle Kontakte.
Haben Sie technisches Know-how, das die Branche voranbringt? Entwickeln Sie 
innovative Komponenten, revolutionäre Verfahren oder digitale Lösungen? Dann 
nutzen Sie die Gelegenheit, Ihre Innovationen genau dort zu präsentieren, wo 
Entscheider und Expertinnen aus der Medizintechnik gezielt nach neuen Impulsen 
suchen!
Unsere Tagung bietet inspirierende Vorträge als Wissensbasis und eine Fachausstel-
lung, in der Sie Ihre Lösungen im Detail vorstellen und wertvolle Leads generieren 
können. Profitieren Sie davon, Ihr Unternehmen in einer zukunftsstarken Branche zu 
positionieren und mit Ihrer Zielgruppe in Kontakt zu treten.
Werden Sie Partner beim Innovationstag Medizintechnik Stuttgart: Zeigen Sie Ihre 
Innovationen, knüpfen Sie neue Kontakte und gestalten Sie die Zukunft der Medizin-
technik aktiv mit! Sichern Sie sich jetzt Ihren Platz für 2026.

24. März 2026
Innovationstag Medizintechnik – Stuttgart
VDI-Haus, Stuttgart

Leistungen im Überblick Premium

Vortrag je Partner inkl. Frage- und Antworten 20-minütiger Vortrag

Ausstellungsfläche ca 6m² 
Geführter Ausstellungsrundgang  
DSGVO-konforme Weitergabe der Leads 
Kostenloses, unbegrenztes Gastkartenkontingent 
Eventorganisation inkl. Projekt- und Besuchermanagement 
Eventpromotion inkl. Partnerlogoplatzierung 
Paketpreis je Partner (in € ohne Agenturprovision) � 5.800,–

Optional: 
Advertorial im direkten Vorfeld des Innovationstages Medizintechnik in 
der medizin&technik 01/2026 (ET: 13.02.2026 / AS: 19.01.2026) 
Das Advertorial erscheint zusätzlich online auf medizin-und-technik.de

Advertorial 2/1 Seite (in € ohne Agenturprovision) � 3.200,–

Advertorial 1/1 Seite (in € ohne Agenturprovision) � 1.950,–

Buchen 
und 

Vortragsslot 
sichern!

Alle Partner des Innovationstages profitieren von einem umfangreichen  
Marketingpaket, dass das Event crossmedial bewirbt.

Profitieren Sie als Veranstaltungs-Partner von Konradin Events!  
Eine Übersicht aller Events finden Sie unter: https://media.industrie.de/events

Buchungsschluss: 2. Dezember 2025

Rückblick – Klicken Sie mal rein: 
https://medizin-und-technik.industrie.de/ 
innovationstag-medizintechnik-stuttgart/

https://medizin-und-technik.industrie.de/innovationstag-medizintechnik-stuttgart/
https://medizin-und-technik.industrie.de/innovationstag-medizintechnik-stuttgart/
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Innovationstag Medizintechnik digital (Preise gültig ab 01.10.2025, in €, zzgl. MwSt.)

Zeigen Sie mit Ihrem 
Vortrag in den Websessions, 
womit Sie zu Innovationen 
in der Medizintechnik
beitragen und generieren 
Sie so neue Leads in der 
Branche.

Innovationstag Medizintechnik 2026

Der Innovationstag Medizintechnik ist für Fachleute aus der Branche  
die Gelegenheit, sich zu aktuellen Themen kompakt weiterzubilden. 
Technik? Regulatorisches? Digitalisierung? Nachhaltigkeit? 
Die Websession fasst alles Wissenswerte in vier bis sechs Vorträgen  
pro Block zusammen.

Termin: 29.09.2026
Anmeldeschluss: 04.08.2026
Uhrzeit: 10-12 Uhr und 14-16 Uhr

Websession − Leistungen und Preis (Vorlaufzeit mindestens 6 Wochen)

Vortrag je Partner inkl. Fragen und Antworten (20 Minuten)

Anmoderation des Themas, sowie des Sprechers durch die Redaktion der 
medizin&technik
Organisation und Durchführung des Webinars inkl. Bewerbung und Akquisition 
der Teilnehmer

DSGVO-konforme Leads der Registrierungen im Nachgang der Websession

Paketpreis � 3.200,–

Jetzt 
buchen und 

Partner 
werden!

Rückblick: Klicken Sie mal rein: 
https://medizin-und-technik.industrie.de/
websession-innovationstage-medizintechnik/

Weitere Optionen gegen Aufpreis:

Optional: zzgl. 1/1 Seite Advertorial in Print� + 1.950,–

Optional: zzgl. 2/1 Seite Advertorial in Print� + 3.200,–

Optional: zzgl. Aufzeichnung Ihres Einzel-Vortrages zu Ihrer Verfügung � + 500,– 
(Hiermit sind alle Nutzungsrechte sowie dem Verlag möglicherweise entgehende  
Adressen abgegolten.)

 
Datenanlieferung: per E-Mail an industrie.online@konradin.de

           Weitere Informationen entnehmen Sie bitte unserer detaillierten  
    Verkaufsunterlage: https://media.industrie.de/leistungen/webinare-websessions/

https://medizin-und-technik.industrie.de/
websession-innovationstage-medizintechnik/
https://medizin-und-technik.industrie.de/
websession-innovationstage-medizintechnik/
mailto:industrie.online%40konradin.de?subject=
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Mediaberatung

Ansprechpartner

Ihr schneller Draht zu uns: Phone +49 711 7594-554, E-Mail: media.industrie@konradin.de 

Birgit Baum

 +49 711 7594-453 
birgit.baum@
konradin.de

Angelika Hörmann

 +49 711 7594-476
angelika.hoermann@
konradin.de

Julia Knapp 

 +49 711 7594-327
julia.knapp@
konradin.de

Martina Lebherz

 +49 711 7594-4651 
martina.lebherz@
konradin.de

Clemens Scheffler

30855 Langenhagen
 +49 511 90146-30
clemens.scheffler@
konradin.de

Ingo Neubert

 +49 711 7594-477
ingo.neubert@
konradin.de

Florian Gollinger

 +49 711 7594-535
florian.gollinger@
konradin.de 

Miriam Storz

 +49 711 7594-548
miriam.storz@
konradin.de

Katja Hanft

 +49 711 7594-369
katja.hanft@
konradin.de

Gesamtanzeigenleiter
Joachim Linckh

 +49 711 7594-565
joachim.linckh@
konradin.de

Katrin Jost

 +49 151 5259-4895
katrin.jost@
konradin.de

Petra Gill

 +49 711 7594-547
petra.gill@
konradin.de

mailto:media.industrie%40konradin.de?subject=
mailto:birgit.baum%40konradin.de?subject=
mailto:birgit.baum%40konradin.de?subject=
mailto:angelika.hoermann%40konradin.de?subject=
mailto:angelika.hoermann%40konradin.de?subject=
mailto:julia.knapp%40konradin.de?subject=
mailto:julia.knapp%40konradin.de?subject=
mailto:ann-kathrin.thieme%40konradin.de?subject=
mailto:ann-kathrin.thieme%40konradin.de?subject=
mailto:martina.lebherz%40konradin.de?subject=
mailto:martina.lebherz%40konradin.de?subject=
mailto:clemens.scheffler%40konradin.de?subject=
mailto:clemens.scheffler%40konradin.de?subject=
mailto:ingo.neubert%40konradin.de?subject=
mailto:ingo.neubert%40konradin.de?subject=
mailto:florian.gollinger%40konradin.de%20?subject=
mailto:florian.gollinger%40konradin.de%20?subject=
mailto:miriam.storz%40konradin.de?subject=
mailto:miriam.storz%40konradin.de?subject=
mailto:katja.hanft%40konradin.de?subject=
mailto:katja.hanft%40konradin.de?subject=
mailto:joachim.linckh%40konradin.de?subject=
mailto:joachim.linckh%40konradin.de?subject=
mailto:katrin.jost%40konradin.de?subject=
mailto:katrin.jost%40konradin.de?subject=
mailto:petra.gill%40konradin.de?subject=
mailto:petra.gill%40konradin.de?subject=
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Sicherheits-
beauftragter

Sicherheits-
ingenieur

Das
Kompetenz-
Netzwerk

der Industrie

Elektronik

Lebensmittel- und 
Getränkeindustrie

Fahrzeugbau

 Feinmechanik/
Optik

Maschinen- und 
Anlagenbau

Medizintechnik

Metallerzeugung/ 
-bearbeitung

Chemische Industrie
Pharmazeutische  

Industrie

Die passenden Medien  
für Sie und Ihre Branche: 
 media.industrie.de

17  
Medienmarken  

  für alle wichtigen  
Branchen der Industrie 

 

https://automationspraxis.industrie.de/
https://beschaffung-aktuell.industrie.de/
https://epp-europe-news.com/
https://industrieanzeiger.industrie.de/
https://mav.industrie.de/
https://medizin-und-technik.industrie.de/
https://quality-engineering.industrie.de/
https://www.sifa-sibe.de/
https://industrie.de/
https://www.sifa-sibe.de/
https://epp.industrie.de/
https://prozesstechnik.industrie.de/
https://prozesstechnik.industrie.de/
https://prozesstechnik.industrie.de/
http://media.industrie.de
https://kem.industrie.de/
https://additive.industrie.de/
https://batterie-produktion.de/

